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NER TEAM 

นายชูวิทย์ จึงธนสมบูรณ์
ประธานเจ้าหน้าที่บริหาร

นางภณิดา จึงธนสมบูรณ์
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 

สายงานบริหารจัดซ้ือและคลังสินค้า

นายศักดิ์ชัย จงสถาพงษ์พันธ์
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร

สายงานบัญชี-การเงิน

นางสาวเกศนรี จองโชติศิริกุล
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร

สายงานการตลาด และควบคุมคุณภาพ

นางสาวปาร์ย อรรถพิสาล
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 
สายงานพัฒนาความยั่งยืน

นางสาวซูไฮลี ยิตอซอ
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร 

สายงานการผลิต

นางจารุณี จองวัฒนศักดิ์
รองประธานเจ้าหน้าที่บริหาร

สายงานพัฒนาองค์กร

นายณัฐพนธ์ อินทร์ประโคน
ประธานคณะทํางานบริหารความเสี่ยง
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About NER01
“Creating value beyond rubber”



Creating value beyond rubber
”เราสร้างคุณค่าที่มากกว่ายาง”

“ผู้ผลิตยางธรรมชาติชัน้นําระดับโลก ที่มุ่งสร้างคุณค่าและอนาคต
ที่ยัง่ยืนให้กับทุกชุมชนที่มีเรา"

" To be a global frontrunner in natural rubber solutions, creating lasting value and 
a regenerative future for all the communities we are part of."

VISION

PURPOSE



สํานักงานใหญ่ : จังหวัดบุรีรัมย์

พ้ืนที่ : 200 ไร่

กําลังการผลิต : 515,600 ตัน/ปี

สํานักงานขาย : 
กรุงเทพมหานคร

Creating value beyond rubber
”เราสร้างคุณค่าท่ีมากกว่ายาง”

* ข้อมูล ณ วันท่ี 31 ส.ค. 2568

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ร้อยละ 95.96

จังหวัดบุรีรัมย์
ร้อยละ 84.48

อําเภอประโคนชัย
ร้อยละ 69.08

จํานวนพนักงาน 1,024 คน*
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กลุ่มลูกค้าผู้แทนจําหน่ายและอุตสาหกรรมยางรถยนต์

ลูกค้าในประเทศและ
ต่างประเทศ

ผลิตภัณฑ์

ยางแผ่นรมควัน
Ribbed Smoked Sheet (RSS)

ยางแท่ง ยางผสม แผ่นยางพาราปูพ้ืน
Standard Thai Rubber (STR) Mixtures Rubber RubberFlex

3,666 3,577 4,018 

3,720 3,046 3,275 

11,690 13,283 
14,302 

6,093 5,135 
5,850 

 -

 4,000

 8,000

 12,000

 16,000

 20,000

 24,000

 28,000

2022 2023 2024

25,169 25,041
27,445

Million THB

16,699 15,183
20,482

8,470 9,243

6,963

0

4,000

8,000

12,000

16,000

20,000

24,000

28,000

2022 2023 2024

25,169 25,041

37%

63%

35%

65%

25%

75%

27,445Million THB

Sales revenues by product Sales revenues by geography

RSS RSS-Mixtures STR20 STR-Mixtures Domestic Export



กรอบการดําเนินงานด้านความย่ังยืน
Sustainability Framework

Purpose

”เราสร้างคุณค่าท่ีมากกว่ายาง”

"เป็นผู้ผลิตยางธรรมชาติชัน้นําระดับโลก ท่ีมุ่งสร้างคุณค่าและอนาคตท่ียัง่ยืนให้กับทุกชุมชนท่ีมีเรา"

Rubber and Beyond

• ประสบการณ์ของลูกค้า

• คุณภาพและการรับรองผลิตภัณฑ์

• ห่วงโซ่อุปทานท่ียัง่ยืน

• ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์

R
Nurture Nature

N
Empowering People

E
• การปรับตัวและรับมือกับสภาพภูมิอากาศ

• การปล่อยมลพิษทางอากาศ

• การบริโภคอย่างรับผิดชอบ (พลังงาน 
นJา ของเสีย)

• เศรษฐกิจหมุนเวียน

• แนวปฏิบัติด้านแรงงาน

• สุขภาพและความปลอดภัย

• การพัฒนาทรัพยากรมนุษย์

• ความเจริญและความเป็นอยู่ท่ีดี
ของชุมชน

Vision

การปฏิบัติตาม
กฎระเบียบ
ข้อบังคับ

การกํากับดูแล
กิจการและการ
ควบคุมภายใน

การจัดการ
นวัตกรรม

ความเป็นเลิศในการ
ดําเนินงาน

การเคารพสิทธิ
มนุษยชนตลอด
ห่วงโซ่อุปทาน

การบริหารความ
เส่ียง



NER 
กลยุทธ์
“4 ดี”

สินค้าดี คู่ค้าดี

ส่ิงแวดล้อมดี สังคมดี

ผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑ์ยางคุณภาพสูงท่ีมี
ความหลากหลายด้วยนวัตกรรมและต้นทุนท่ี
ได้เปรียบในการแข่งขัน เพ่ือสร้างมูลค่าทาง

เศรษฐกิจท่ีย่ังยืน

พัฒนาห่วงโซ่อุปทานท่ีโปร่งใส เป็นธรรม มีความยืดหยุ่น 
และสอดคลัองกับคุณภาพมาตรฐานในระดับสากล

ลดคาร์บอนฟุตปริ้นท์และส่งเสริมการนําทรัพยากร
กลับมาใช้ใหม่ในทุกกระบวนการของบริษัท และ

ขยายขอบเขตไปสู่ท้ังห่วงโซ่อุปทาน

ส่งเสริมการพัฒนาและการมีส่วนร่วมของทุกคนใน
สถานท่ีทํางานและในชุมชนท้องถ่ิน เพ่ือความปลอดภัย

และความเป็นอยู่ท่ีดีของทุกคน



Strategic Challenge : 
Geopolitics

Creating value beyond rubber
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ความท้าทายด้านภูมิ
รัฐศาสตร์

ความเส่ียง

โอกาส

§ สงครามตะวันออกกลางตัง้แต่ปี 
2566 ถึงปัจจุบัน

§ สงครามรัสเซีย - ยูเครน

§ เหตุปะทะชายแดนประเทศเพ่ือน
บ้านใกล้ที่ตัง้โรงงาน ในปี 2568

• ความเส่ียงจากความผันผวนของอุปสงค์ของ
ลูกค้าปลายทาง (End User)

• ความเส่ียงด้านต้นทุนด้านพลังงานในการผลิต

• ความเส่ียงด้านต้นทุนโลจิสติกส์ท่ีเพ่ิมสูงขึ้น

• การขายยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะห์ท่ีมี
ราคาสูงขึ้น

• ความเส่ียงด้านความปลอดภัยของ
พนักงานและทรัพย์สิน

• ความเส่ียงด้านการหยุดชะงักของการ
ดําเนินงาน



ความท้าทายด้านภูมิรัฐศาสตร์
§ ความเส่ียงจากความผันผวนของอุปสงค์ของลูกค้าปลายทาง (End User)

§ ความเส่ียงด้านต้นทุนด้านพลังงานในการผลิต

§ ความเส่ียงด้านต้นทุนโลจิสติกส์ท่ีเพ่ิมสูงขึ้น

§ โอกาสการขายยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะห์ท่ีมีราคาสูงขึ้น

Ø สงครามตะวันออกกลางต้ังแต่ปี 2566 ถึงปัจจุบัน

Ø สงครามรัสเซีย - ยูเครน

กลยุทธ์และมาตรการจัดการความเส่ียง

§ พิจารณาตลาดซื้อขายล่วงหน้า 

§ เพ่ิมลูกค้ารายใหม่และลูกค้าเฉพาะทางที่มีอัตราการเติบโต

§ รักษาความพึงพอใจลูกค้าเดิม

§ เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต และการใช้ทรัพยากร 

§ บริหารจัดการต้นทุนให้เหมาะสม

เพ่ิมลูกค้ารายใหม่และลูกค้า
เฉพาะทางที่มีอัตราการเติบโต 

อย่างน้อย

6 รายต่อปี

รักษาความพึงพอใจ
ลูกค้าเดิม ให้

มากกว่าร้อยละ 95

ลดอัตราการใช้พลังงาน
ต่อหน่วยผลิตลง

ร้อยละ 30
ภายในปี 2570 เทียบกับปีฐาน 2566

สัดส่วนการใช้พลังงานหมุนเวียน
ต่อการใช้พลังงานทัง้หมด

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 
ภายในปี 2570



ความท้าทายด้านภูมิรัฐศาสตร์
§ ความเส่ียงจากความผันผวนของอุปสงค์ของลูกค้าปลายทาง (End User)

§ ความเส่ียงด้านต้นทุนด้านพลังงานในการผลิต

§ ความเส่ียงด้านต้นทุนโลจิสติกส์ท่ีเพ่ิมสูงขึ้น

§ โอกาสการขายยางธรรมชาติทดแทนยางสังเคราะห์ท่ีมีราคาสูงขึ้น

Ø สงครามตะวันออกกลางต้ังแต่ปี 2566 ถึงปัจจุบัน

Ø สงครามรัสเซีย - ยูเครน

ผลการดําเนินงานปี 2567-2568

§ ได้ลูกค้าใหม่เป็นผู้ผลิตยางรถยนต์รายใหญ่ 1 รายและลูกค้าใหม่
ในทวีปเอเชีย 7 ราย

§ อัตราความพึงพอใจของลูกค้าอยู่ที่ ร้อยละ 96.29 

§ ไม่มีข้อร้องเรียนด้านคุณภาพผลิตภัณฑ์

การใช้พลังงานท้ังหมดในองค์กร กําลังการผลิตไฟฟา้จากแสงอาทิตย์

24,688.52
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ต้นทุน รายได้

ล้านบาท



ความท้าทายด้านภูมิรัฐศาสตร์

ความเส่ียงด้านความปลอดภัยของพนักงานและทรัพย์สินเหตุปะทะชายแดนประเทศเพ่ือนบ้านใกล้ที่ตั้ง
โรงงาน ในปี 2568

กลยุทธ์และมาตรการจัดการความเส่ียง

§ มาตรการด้านความปลอดภัยและการอพยพพนักงานในภาวะฉุกเฉิน

§ มาตรการด้านความต่อเน่ืองทางธุรกิจ

§ มาตรการด้านห่วงโซ่อุปทาน 

o สร้าง stock buffer ของวัตถุดิบและสินค้าสําเร็จรูป เพ่ือรองรับการ
หยุดชะงักระยะสัน้ 

o จัดให้มีแหล่งวัตถุดิบสํารองเพ่ือลดการพ่ึงพาวัตถุดิบจากพ้ืนที่เส่ียง

§ ส่ือสารอย่างโปร่งใสและต่อเน่ือง เพ่ือลดความกังวลของผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย

พนักงานทุกคนต้องปลอดภัย

เป้าหมาย

สามารถส่งมอบสินค้าให้ลูกค้าได้ตามกําหนด

ลดการหยุดชะงักของการผลิตและการส่ง
มอบสินค้าให้ได้มากที่สุด

ความเส่ียงด้านความต่อเนื่องในการดําเนินธุรกิจ



ถอดบทเรียน เตรียมความพร้อมช่วยเหลือ พนักงาน
และครอบครัว ที่อยู่ในจุดเส่ียงจากเหตุปะทะ ชายแดน





ถอดบทเรียน เตรียมความพร้อมช่วยเหลือพนักงาน
และครอบครัวที่อยู่ในจุดเส่ียง จากเหตุปะทะชายแดน



Strategic Challenge : 
Climate Change 03

Creating value beyond rubber



Climate RISK

Climate 
Adaptation 
Strategy

ภัยธรรมชาติ

ปริมาณและคุณภาพของวัตถุดิบ

สุขภาพและความปลอดภัยของพนักงาน

PHYSICAL RISK

ความต้องการผลิตภัณฑ์ท่ียัง่ยืนของลูกค้า

การปฏิบัติตามกฎหมายและข้อกําหนดท่ี
เก่ียวข้องกับสภาพภูมิอากาศ

TRANSITION RISK

สร้างความมั่นคงด้านนํ้า 

ปรับปรุงโครงสร้างพ้ืนฐาน 

เพ่ิมแหล่งวัตถุดิบจากพ้ืนที่อื่น

พัฒนาแอปพลิเคชันของระบบการตรวจสอบ
ย้อนกลับ (traceability) และการตรวจสอบ 
Due diligence ในห่วงโซ่อุปทาน

พัฒนาคู่ค้าเกษตรกรให้มีความรู้ความเข้าใจเรื่อง
กฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับสภาพภูมิอากาศ

ส่งเสริมการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกใน
กระบวนการผลิตและ Value Chain



Climate Mitigation Strategy

สัดส่วนของการใช้พลังงานจากแหล่งต่าง ๆ ในการดําเนินธุรกิจ

เพ่ิมประสิทธิภาพการใช้พลังงานไฟฟา้ในกระบวนการผลิต

เป้าหมายระยะส้ัน
ปี 2567

เป้าหมายระยะกลาง
ปี 2570

เป้าหมายระยะยาว
ปี 2573

ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กร ะจกทางตรงแล ะ
ทางอ้ อมจากการ ใช้
พลังงาน  (ขอบเขต  1
และ 2) ลงร้อยละ 7 
เทียบกับปีฐาน 2564

ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกทางอ้อมอื่ นๆ 
(ขอบเขต  3) จากการ
ได้มาของวัตถุดิบ ลง
ร้อยละ 10 เทียบกับปี
ฐาน 2564

ลดการปล่อยก๊าซเรือน
ก ร ะ จ กท า งต รงแล ะ
ท า งอ้ อ มจ ากก า ร ใ ช้
พลังงาน  (ขอบเขต  1
และ 2) ลงร้อยละ 15
เทียบกับปีฐาน 2564

ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กร ะจกทางอ้ อมอื่ นๆ 
(ขอบเขต  3) จากการ
ได้มาของวัตถุดิบ  ลง
ร้อยละ 17.5 เทียบกับ
ปีฐาน 2564

องค์กรท่ีเป็นกลางทาง
คาร์บอน ในปี 2573

§ ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกทางตรงและ
ทางอ้อมจากการใช้
พลังงาน (ขอบเขต 1 และ 
2) ลงร้อยละ 22.5 
เทียบกับปีฐาน 2564

§ ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กร ะจกทางอ้ อมอื่ นๆ 
(ขอบเขต  3)  จากการ
ได้มาของวัตถุ ดิบ  ลง
ร้อยละ  25 เ ทียบกับปี
ฐาน 2564

กลยุทธ์

เพ่ิมสัดส่วนการใช้
พลังงานหมุนเวียน
และพลังงานชีวมวล

เพ่ิมประสิทธิภาพการ
ใช้พลังงานไฟฟา้ใน
กระบวนการผลิต

§ ตรวจสอบและปรับปรุงเคร่ืองจักรและ
กระบวนการผลิต เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพ
การใช้พลังงานไฟฟา้

แนวทางการดําเนินงาน

§ ขยายกําลังการผลิตและการใช้พลังงาน
หมุนเวียน} ชีวมวล และแสงอาทิตย์ เพ่ือลด
การพ่ึงพาพลังงานฟอสซิลและพลังงาน
ไฟฟา้จากแหล่งไม่หมุนเวียน

กลยุทธ์เพ่ือลดการปล่อยและเพ่ิมการดูดซับก๊าซเรือนกระจก



Climate Mitigation Strategy กลยุทธ์เพ่ือลดการปล่อยและเพ่ิมการดูดซับก๊าซเรือนกระจก

เพ่ิมสัดส่วนการใช้พลังงานหมุนเวียนและพลังงานชีวมวล



เป้าหมายระยะยาว 
ปี 2570

เป้าหมาย 
ปี 2567

ผลการดําเนินงาน 
ปี 2567

อัตราการใช้พลังงาน
ต่อหน่วยผลิต เทียบ
กับปีฐาน 2566

ลดลงร้อยละ 30 ลดลงร้อยละ 20 ลดลงร้อยละ 21.75

สัดส่วนการใช้
พลังงานหมุนเวียน
ต่อการใช้พลังงาน
ท้ังหมด

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 ไม่น้อยกว่าร้อยละ 35 ร้อยละ 39.41
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“เรามุ่งมั่นขับเคลื่อนองค์กรจาก Traditional Manufacturing 
สู่ Smart Industry”

§ Application ระบบการตรวจสอบ
ย้อนกลับ (traceability) และการ
ตรวจสอบ Due diligence ในห่วงโซ่
อุปทาน

§ ระบบ SCADA และ IOT ในโรงงานการ
ผลิตยางแท่ง (เฟสท่ี 1) 



ผลการดําเนินงานเก็บข้อมูลแปลง 
สําหรับ EUDR ปี 2025

เป้าหมาย ปี 
2568 ไม่ต่ํากว่า 120,000 ไร่ 

ผลการ
ดําเนินงาน
ปี 2568

89,260.44 ไร่ 

เกษตรกร 8,000 ราย



SCADA STR NER PROGRAM 

1st DEMO launch as Sept 2025

Plan
&

Schedule

Machine

Parameter & Status

Data Compare
Product-Enegy

Notification 
History

Facility 
Parameter

CCTV Machine
Utilization



ต้นทุนการผลิต

การวางแผน

คุณภาพสินค้า

ภาพลักษณ์องค์กร

ความสามารถในการแข่งขัน

ลดของเสีย ลดพลังงาน ลดความซ้ําซ้อนในการดําเนินงาน

ควบคุมคุณภาพของสินค้า ให้ได้มาตรฐาน

ข้อมูลแม่นยํามากข้ึน สามารถทํานายล่วงหน้าได้ดีข้ึน

ภาพลักษณ์องค์กรดูทันสมัย มุ่งสู่อุตสาหกรรม 4.0

ตอบสนองตลาดโลกที่เน้น Sustainability

ผลประโยชน์ต่อบริษัท

ลดต้นทุนการผลิต

ลดปัญหาการเคลมคืนสินค้า ข้อร้องเรียนด้านผลิตภัณฑ์

ลด Overstock และ Stock Shortage

ดึงดูดนักลงทุน / คู่ค้าระดับสากล

ขยายฐานตลาดและเพ่ิมส่วนแบ่งในตลาดส่งออก

ผลตอบแทนทางการเงิน

ผู้มีส่วนได้เสีย
ต้นน้ํา 

ผู้มีส่วนได้เสีย
กลางน้ํา 

ผู้มีส่วนได้เสีย
ปลายน้ํา 

เกษตรกรชาวสวนยาง : ได้ผลผลิตท่ีมีคุณภาพสูง ราคาขายดีข้ึน คุณภาพชีวิตดีข้ึน

พนักงาน : ลดภาระ, ความผิดพลาด, ความซ้ําซ้อน และอันตรายในการทํางาน

ลูกค้า : ได้รับผลิตภัณฑ์ยางพาราอัดแท่งท่ีมีมาตรฐานสม่ําเสมอ และคุณภาพสูงข้ึน 
ส่ิงแวดล้อม : ลดการใช้ทรัพยากรในการผลิต เกิดขยะและของเสียน้อยลง 

นักลงทุนและผู้ถือหุ้น : ได้รับผลตอบแทนท่ีสูงข้ึน การเติบโตของบริษัทอย่างยัง่ยืน



Material Topic : 
Sustainable Supply Chain

05
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Materiality Topic ที่มีความสําคัญต่อการดําเนินธุรกิจ : ห่วงโซ่อุปทานที่ยั่งยืน

• การบริหารความเส่ียงในห่วงโซ่อุปทาน
• การตรวจสอบย้อนกลับ
• การจัดหาวัตถุดิบอย่างรับผิดชอบ
• ความโปร่งใสในการจัดซื้อจัดจ้าง
• การพัฒนาศักยภาพคู่ค้าและเกษตรกร

11. ห่วงโซ่อุปทานที่ย่ังยืน

ความเส่ียงจากความผันผวนของสถานการณ์วัตถุดิบ 

ความเส่ียงจาก กฎระเบียบว่าด้วยการไม่ตัดไม้ทําลายป่า
ของสหภาพยุโรป (EUDR) 

ความเส่ียงด้านการละเมิดสิทธิมนุษยชนในห่วงโซ่อุปทาน 

ความเส่ียงจากการเปลี่ยนผ่านสู่สังคมคาร์บอนต่ํา

ความเส่ียง

การเข้าถึงตลาดและลูกค้าใหม่ 
การเข้าถึงเงินทุนและสิทธิประโยชน์ทางการเงิน

โอกาส



กรอบการบริหารห่วงโซ่อุปทานอย่างยั่งยืน

Sustainable Supply Chain Framework

HUMAN-RIGHTS 
FOCUSED 

SUPPLY CHAIN

TRANSPARENT 
SUPPLY CHAIN

COLLABORATIVE 
SUPPLY CHAIN

GREEN 

SUPPLY CHAIN

CIRCULAR 
SUPPLY CHAIN

มุ่งเน้นการลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม
ตลอดวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ์

สนับสนุนเศรษฐกิจหมุนเวียน มุ่งเน้น
การลดของเสียและการใช้ทรัพยากรให้
เกิดประโยชน์สูงสุด

สร้างความโปร่งใสในข้อมูลและ
การดําเนินงานทุกขัน้ตอน

เคารพและปกป้ อง สิท ธิ
มนุษยชนในทุกกระบวนการ

ส่งเสริมความร่วมมือและการมีส่วน
ร่วมของทุกฝ่ายในห่วงโซ่อุปทาน

SUSTAINABLE 
SUPPLY CHAIN



เป้าหมายองค์กร กลยุทธ์การดําเนินงาน

§ ยกระดับคุณภาพสินค้าสู่มาตรฐานระดับโลก

§ เพ่ิมสัดส่วนการส่งมอบวัตถุดิบจากคู่ค้ารายย่อยให้
มากกว่าร้อยละ 20 ของยอดผลิต

§ สามารถทวนสอบย้อนกลับข้อมูลของผลิตภัณฑ์ได้ร้อย
ละ 100 ในปี 2570

§ ไม่มีการละเมิดสิทธิมนุษยชนในห่วงโซ่อุปทาน

§ ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบจากแหล่งท่ีได้รับการรับรองว่าเป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม เช่น EU Deforestation Regulation (EUDR), Forest 
Stewardship Council (FSC) 

§ เข้ารับการรับรองต่างๆ ท่ีแสดงถึงความรับผิดชอบและมุ่งเน้นการทํา
ธุรกิจยางพาราอย่างยัง่ยืนท่ีสอดคล้องกับมาตรฐานสากล 

§ ลดการปนเปื้ อนของวัตถุดิบ
§ สร้างความมัน่คงด้านวัตถุดิบ

§ ส่งเสริมการจัดซื้อวัตถุดิบจากคู่ค้ารายย่อย
§ พัฒนากระบวนการจัดซื้อวัตถุดิบให้ถูกต้องแม่นยําและโปร่งใส เพ่ือ

ประโยชน์ของคู่ค้ารายย่อย

§ พัฒนากระบวนการและระบบจัดทําข้อมูลเพ่ือทวนสอบย้อนกลับข้อมูล
ของวัตถุดิบไปถึงแหล่งผลิต 

§ พัฒนาระบบการประเมินความเส่ียงคู่ค้าท่ีครอบคลุมความเส่ียงทาง
เศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดล้อม และบรรษัทภิบาล

§ ประเมินความเส่ียงของคู่ค้าและมีการติดตามตรวจสอบเป็นประจํา

กลยุทธ์การดําเนินงานและเป้าหมาย



§ ยกระดับคุณภาพสินค้าสู่มาตรฐานระดับโลก
§ ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบจากแหล่งที่ได้รับการรับรองว่า
เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม 

§ ลดการปนเปื้ อนของวัตถุดิบ

§ สร้างความมัน่คงด้านวัตถุดิบ

§ ลดการปนเปื่ อนของส่ิงแปลกปลอม
ในวัตถุดิบให้มากที่สุด

การพัฒนาศักยภาพคู่ค้าและเกษตรกร
“NER เพ่ือการพัฒนาห่วงโซ่อุปทานสู่ความยัง่ยืน” ปีท่ี 3 

เกษตรกรคู่ค้า 61 ราย จาก 16 อําเภอของจังหวัดบุรีรัมย์
ส่งมอบ 87.99% ของวัตถุดิบทัง้หมด 

• การผลิตยางพารา
• การตรวจสอบส่ิงปลอมปน
• การใช้สารเคมี
• การทํา Coding บนยางแผ่น 
• การจับสัญญาณ GPS บนยางก้อนถ้วย
• การปฏิบัติตามมาตรฐานสากล 

1,346 ราย เกษตรกรชาวสวนยางร่วมโครงการ



§ ยกระดับคุณภาพสินค้าสู่มาตรฐานระดับโลก

§ สามารถทวนสอบย้อนกลับข้อมูลของผลิตภัณฑ์ได้
ร้อยละ 100 ในปี 2570

§ ไม่มีการละเมิดสิทธิมนุษยชนในห่วงโซ่อุปทาน 

§ ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบจากแหล่งท่ีได้รับการรับรองว่าเป็นมิตร
ต่อส่ิงแวดล้อม 

§ เข้ารับการรับรองตามมาตรฐานสากลของการทําธุรกิจ
ยางพาราอย่างยัง่ยืน

§ พัฒนาระบบการทวนสอบย้อนกลับข้อมูลของวัตถุดิบไปถึง
แหล่งผลิต 

§ พัฒนาระบบการประเมินความเส่ียงคู่ค้า (ESG Due 
Diligence)

§ 100% ของคู่ค้าสําคัญทัง้หมด
ได้รับการประเมินความเส่ียงด้าน
ความยัง่ยืน

§ 100% ของผลิตภัณฑ์ทัง้หมด
สามารถตรวจสอบย้อนกลับ
ข้อมูลถึงแหล่งที่มาได้ ในปี 
2570

การทําแผนที่ห่วงโซ่
อุปทาน

การสร้างการติดตาม
ตําแหนง่ทางภูมิศาสตร์ การบันทึกข้อมูลสําคัญ

จัดทําระบบตรวจสอบ
ย้อนกลับแบบดิจิทัล

การทวนสอบย้อนกลับ

ราคารับซื้อยางพาราท่ีได้มาตรฐาน EUDR +5.34% 

สัดส่วนคู่ค้าสําคัญท่ีได้รับการประเมินความเส่ียงด้านความย่ังยืน 
ต่อจํานวนคู่ค้าสําคัญท้ังหมด

เป้าหมาย ปี 67 
50%

เป้าหมายระยะยาว ปี 71 
100%

ผลการดําเนินงาน ปี 67 
51%



§ เพ่ิมสัดส่วนการส่งมอบวัตถุดิบจากคู่ค้ารายย่อย

ให้มากกว่าร้อยละ 20 ของยอดผลิต

§ ส่งเสริมการจัดซื้อวัตถุดิบจากคู่ค้ารายย่อย

§ พัฒนากระบวนการจัดซื้อวัตถุดิบให้ถูกต้อง
แม่นยําและโปร่งใส เพ่ือประโยชน์ของคู่ค้ารายย่อย

การจัดซ้ือท่ีเป็นธรรมและโปร่งใส
• ประกาศราคารับซ้ือแบบรายวัน
• ประเมิน % DRC ด้วยวิธีทางวิทยาศาสตร์
• ขนาดตาชัง่สําหรับเกษตรกรทุกขนาด
• ส่งเสริมสภาพคล่องของคู่ค้ารายย่อย
• จัดประชุม และอบรมคู่ค้ารายย่อยอย่างน้อยปีละ 1 ครัง้



Appendix



คณะผูบริหารหวงโซคุณคาของ NER



รูจ้กั NER สูก่ารสรา้งคณุคา่ที4มากกวา่ยาง 

2568

NER
ก่อตั *งเมื/อปี 3456

2556 2561 2562

2563

256525662567

2569 2570 2571

• ขยายกาํลงัการผลติ
• สรา้งโรงงานยางแทง่ แหง่แรก

• จดทะเบยีนในตลาด
หลกัทรพัยแ์หง่ประเทศไทย

• สรา้งโรงงานยางแทง่ และ ยางผสม แหง่ทีC D 
• ตติตั Eงหลงัคาพลงังานแสงอาทติย ์H MW

• ขยายกาํลงัการผลติเป็น 
LMN,MPP ตนั / ปี

• ขยายกาํลงัการผลติเป็น NHN,600 ตนั / ปี
• ขยายการตดิตั Eงหลงัคาพลงังานแสงอาทติย ์รวมเป็น U MW

• วจิยัและพฒันาเพืCอออกผลติภณัฑใ์หมส่าํหรบัธรุกจิปลายนํEา

(แผน่ยางพาราปรูองคอกปศุสตัว)์

• สรา้งโรงงานผลติภณัฑส์าํเรจ็รปู
• ตติตั Eงหลงัคาพลงังานแสงอาทติย ์

รวมเป็น N MW
• ตติตั Eงหลงัคาพลงังานแสงอาทติย์

รวมเป็น M MW

• วางแผนก่อสรา้งโรงงาน 
ยางแท่ง และ ยางผสม แหง่ทีC U

• สรา้งโรงงานยางแทง่
และ ยางผสมแหง่ทีC U 



NER 
“4Ds”

Strategy

• Revenue growth 
o Market penetration (existing markets)
o New frontier expansion (new markets and customers)
o New Products (diversification)

• Being the reliable and trusted brand

• Cost efficiency

• Productivity and product quality

• Risk management and internal control

• Compliance with Global Standards

• Raw material quality and security

• Supply Chain Traceability

• Fair Trade and Ethical Sourcing

• Human Rights and Labor Conditions

• Supplier development

• Reduction of GHG emissions in operation
o Process
o Energy
o Offset
o Low-carbon raw material

• Waste recycling and upcycling

• Reduction of GHG emissions in supply chain
• Water recycling

• Corporate culture
• Occupational health and safety

• Community impact management

• Community development
o Local business
o Employment
o Education
o Health and safety
o Local tradition and culture

สินค้าดี คู่ค้าดี

ส่ิงแวดล้อมดี สังคมดี

DRIVE sustainable economic value through a 
trusted brand and high-quality, innovative, 
diverse, and cost-competitive rubber products.

DEVELOP a transparent, fair, and resilient 
rubber supply chain that adheres to 
internationally accepted standards

DEPLOY decarbonization and circularity within 
the company and promote the adoption of these 
practices across the supply chain.

DEDICATE efforts to enhancing development, 
safety, inclusivity, and social well-being in 

workplaces and local communities.






