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กำรด�ำเนินกำรของบริษัทเพื่อตอบสนอง
อย่ำงทันท่วงทีต่อสถำนกำรณ์ COVID-19

(Emergency Response)

ในช ่วงที่ มีการแพร ่ระบาดของ COVID-19 
คณะกรรมการบริษัทมีการประชุมหารือเพ่ือติดตาม
สถานการณ์ COVID-19 อย่างใกล้ชิด เพ่ือวางแผนและ
จดัการผลกระทบทีอ่าจเกดิข้ึน โดยค�านึงถงึความปลอดภยั
และสุขภาวะอนามัยของพนักงานเป็นส�าคัญ

บริษัทได้มีการด�าเนินการป้องกันความเส่ียงของ
การแพร่ระบาดของเช้ือ COVID-19 ตามมาตรการของ
กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข และกฎหมาย 
ที่เกี่ยวข้อง เช่น มีการคัดกรองโดยการตรวจวัดอุณหภูมิ
ทางด้านหน้าของบริษัท ให้ทุกคนสวมหน้ากากอนามัย
ตลอดเวลาที่อยู่ในอาคาร ก�าหนดจ�านวนคนในการใช้ลิฟต์ 
ต้ังแอลกอฮอลล์เจลตามจุดต่าง ๆ ก�าหนดจ�านวนที่น่ัง 
ของพนักงานในแต่ละช้ัน ปรับเวลาเข้างานเพ่ือลดความ
หนาแน่นของพนักงาน เป็นต้น นอกจากนี้ บริษัทได้มีการ
ส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ให้ความรู้และวิธีการป้องกัน
ตนเองจากการแพร่ระบาดของ COVID-19 ทั้งการปฏิบัติ
ในสถานที่ท�างานและในพื้นที่สาธารณะ 

ธุรกิจหลัก

ประกอบธุรกิจการเกษตรครบวงจร ครอบคลุมตั้งแต่
ธุรกิจอาหารสัตว์ ธุรกิจฟาร์มเลี้ยงไก่ปู่ย่าพันธุ์
ธุรกิจฟาร์มเลี้ยงไก่พ่อแม่พันธุ์ ธุรกิจฟาร์มเลี้ยงไก่เนื้อ 
ธุรกิจช�าแหละและแปรรูปผลิตภัณฑ์จากเนื้อไก่
โดยผลิตภัณฑ์หลัก ได้แก่ อาหารสัตว์บก
อาหารสัตว์น�้า และผลิตภัณฑ์จากเนื้อไก่
รวมถึงเนื้อไก่สด อาหารแปรรูปจากเนื้อไก่
และอาหารปรุงสุกพร้อมรับประทาน
จ�าหน่ายทั้งในประเทศและต่างประเทศ

https://www.gfpt.co.th/


สถานการณ์วิกฤต COVID-19 ที่เกิดข้ึนในคร้ังน้ี 
ท�าให้ลูกค้าจากประเทศญี่ปุ ่นและลูกค้าในประเทศแถบ
ยุโรป รวมถึงลูกค้าหลักจากประเทศอังกฤษที่มีผู้ติดเช้ือ
จ�านวนมากได้ลดจ�านวนยอดการส่ังซื้อไปบางส่วน ซึ่ง
ประเมินว่าท�าให้รายได้ในปีน้ีอาจลดลงเล็กน้อย หรือใกล้
เคียงกับปีก่อน (ทั้งนี้ ณ สิ้นปี 2562 สัดส่วนการส่งออก
ในประเทศญี่ปุ่นประมาณ 39% ในยุโรปประมาณ 30% 
ในจีน 23% ส่วนอีก 8% เป็นประเทศอื่น ๆ เช่น ประเทศ
เพื่อนบ้าน เป็นต้น)

กำรบริหำรจัดกำร
ภำวะวิกฤต COVID-19 ของบริษัท

(Crisis Management)

การบริหารจดัการวิกฤตในคร้ังน้ี บริษทัได้ประกาศ
กฎระเบยีบต่าง ๆ  ในการเข้าทกุพ้ืนทีข่องบริษทัแก่พนักงาน
และผู้ที่เกี่ยวข้อง โดยอ้างอิงตามประกาศของกระทรวง
สาธารณสุขและองค์การอนามัยโลก โดยมีการดูแลระบบ
รักษาความสะอาดของสถานประกอบการ เช่น ฝ่าย 
การผลิตมีการตรวจวัดพนักงานที่เข้มงวดมากข้ึน โดยให้
เฉพาะพนักงานที่เกี่ยวข้องเข้าถึงในส่วนของการผลิต และ

ในส่วนของการขนสินค้าให้กบัลูกค้า มีการท�าความสะอาด
รถขนส่งสินค้าและให้พนักงานมีการสวมหน้ากากอนามัย
และถุงมือตลอดเวลาในระหว่างขนส่งสินค้า 

ในกรณีที่มีลูกค้าและผู้ที่มาติดต่อกับบริษัทจะต้อง
ปฏิบัติตามมาตรการของบริษัทเพ่ือเป็นการลดการแพร ่
ระบาดของ COVID-19 อกีทัง้มีการจดัเตรยีมด้านเทคโนโลยี 
สารสนเทศ มีทีม IT Support เพ่ือให้พนักงานสามารถ
ท�างานออนไลน์ในกรณีจ�าเป็น นอกจากนี้ บริษัทไดด้�าเนิน
การตามมาตรการ Social Distancing โดยมีการปรับเวลา
เข้างาน เวลาพักรับประทานอาหารเพ่ือเป็นการลดความ
หนาแน่นของพนักงานและมีการก�าหนดระยะห่างเพ่ือลด
โอกาสในการสัมผัสกัน 

บริษัทได้มีการส่งเสริมและประชาสัมพันธ์ให ้
ความรู้และวิธีการป้องกันตนเองจากการแพร่ระบาดของ 
COVID-19 ทั้งการปฏิบัติในสถานที่ท�างานและในพ้ืนที่
สาธารณะ อีกทั้งได้ให้ความช่วยเหลือแก่พนักงานที่ได้รับ 
ผลกระทบจากการแพร่ระบาดของ COVID-19 และมี 
การติดตามสถานการณ์อย่างใกล้ชิด เพ่ือให้ธรุกจิสามารถ
ด�าเนินต่อไป และสร้างความม่ันใจให้แก่ผู้มีส่วนได้เสีย 
ทุกฝ่าย



กำรบรรเทำผลกระทบและดูแลผู้มีส่วนได้เสีย
อย่ำงรอบด้ำนในสถำนกำรณ์ COVID-19

(Impact Mitigation)

บริษทัมีแนวทางการจดัการแก่ผู้มีส่วนได้เสียทีไ่ด้รับ
ผลกระทบจากการแพร่ระบาด COVID-19 ได้แก่

พนักงาน: บริษทัดูแลสุขอนามัยของพนักงาน เช่น 
มีการคัดกรองโดยการตรวจวัดอุณหภูมิทางด้านหน้า 
ของบริษทั มีแอลกอฮอลล์เจลบริการตามจดุต่าง ๆ มีการ
ก�าหนดจ�านวนคนในการใช้ลิฟต์ และมีการก�าหนดจ�านวน
ของพนักงานที่น่ังท�างานในแต่ละช้ันเพ่ือลดความเส่ียงต่อ
การแพร่ระบาด COVID-19 

ผู้ถือหุ้น: บริษัทมีการจัดประชุมสามัญผู้ถือหุ้น 
ในช่วงระยะแรกของการแพร่ระบาด COVID-19 โดยขอ 
ให้ผู้ถือหุ้นพิจารณามอบฉันทะแก่กรรมการอิสรแทนการ
เข้าร่วมประชุมด้วยตนเองเพ่ือรักษาสิทธิของผู้ถือหุ้น 
และลดความเส่ียงต่อการแพร่ระบาด COVID-19 ทั้งน้ี 
หากผู้ถือหุ้นประสงค์จะเข้าร่วมประชุมด้วยตนเอง บริษัท 
ได้ก�าหนดมาตรการและแนวปฏิบัติในการประชุมสามัญ 
ผู้ถอืหุ้น 

ชุมชนและสังคม: บริษัทจัดต้ังตู้ปันสุขเพ่ือมอบ 
ส่ิงของให้ชุมชนใกล้เคยีงทีไ่ด้รับผลกระทบจากสถานการณ์
การแพร่ระบาดของ COVID-19 และมีการบริจาคเงนิให้แก่
มูลนิธต่ิาง ๆ เพ่ือสนับสนุนเคร่ืองมือทางการแพทย์ส�าหรับ
ผู้ป่วยติดเช้ือไวรัส COVID-19

กำรวำงแผนฟื้นฟูธุรกิจ
ภำยหลังสถำนกำรณ์ COVID-19

(Business Recovery)

บริษทัได้มีการปรับกลยุทธ์การด�าเนินธรุกจิการขาย
ในประเทศโดยเร่ิมมาขายสินค้าในรูปแบบออนไลน์ และ 
ดิลิเวอร่ี จากเดิมที่จะเน้นส่งออกเน้ือไก่ อกไก่ ปีกไก่ 
เพียงอย่างเดียว เน่ืองจากมองว่าพฤติกรรมผู้บริโภค 
ต่อจากน้ีจะเปล่ียนแปลงไป รวมถึงให้ความส�าคัญกับ
คุณภาพและความปลอดภัยทางด ้านอาหาร จึ งม ี
มาตรการในการประกันคุณภาพตลอดห่วงโซ่อาหาร 
เพ่ือเพ่ิมความเช่ือม่ันในสินค้าให้แก่ลูกค้าและผู้บริโภค 
นอกจากนี้ มีแผนการขยายธุรกิจแบบ Organic Growth 
โดยเน้นขยายก�าลังการผลิตเน้ือไก่แปรรูปและการเล้ียง
ไก่เน้ือทั้งวงจรเพ่ือเป็นรากฐานส�าหรับการขยายธุรกิจ 
ในอนาคต อีกทั้งยังมีติดตามสถานการณ์การแพร่ระบาด
ของ COVID-19 อย่างใกล้ชิด และทบทวนเป้าหมายเพ่ือ
พัฒนาธุรกิจในอนาคต


