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Highlights เป็นผู้น ำโซลูชันบรรจุภัณฑ์ครบวงจรระดับภูมิภำค ผ่ำนกลยุทธ์กำรเติบโตเชิงปรับตัว (Adaptive Growth) พร้อมต่อยอดไปสู่ธุรกิจใหม่อย่ำงต่อเนื่อง เช่น กำรพัฒนำเข็มฉีดยำและปลอกล็อกเข็มรูปแบบใหม่ เพื่อลดอุบัติเหตุทำงกำรแพทย์ ควบคู่กำรลงทุน
ในเทคโนโลยีและระบบ AI เพื่อยกระดับประสิทธิภำพ ลดต้นทุน และเสริมควำมยั่งยืนตลอดห่วงโซ่กำรผลิต และยึดกลยุทธ์ให้ควำมส ำคัญกับควำมต้องกำรลูกค้ำ พร้อมบูรณำกำรทีม Enterprise Marketing เพื่อน ำเสนอโซลูชันที่ตอบสนองควำมต้องกำร
ของลูกค้ำได้อย่ำงเฉพำะเจำะจงมำกยิ่งข้ึน

ผู้น ำกำรใหบ้รกิำรดำ้นโซลชูนับรรจภุัณฑค์รบวงจรระดบัภูมภิำค พัฒนำผลติภัณฑม์ลูคำ่สงูและคำรบ์อนต่ ำดว้ย AI Governance สู่ควำมเปน็เลศิในกำรปฏบิตังิำน 

Sustainability
Awards
กลุ่มสินค้ำอุตสำหกรรม
หมวดบรรจุภัณฑ์
SET : Market Cap. สูงกว่ำ 30,000 ล้ำนบำท

แต่ไม่เกิน 100,000 ล้ำนบำท

ขยำยฐำนลกูคำ้ในตำ่งประเทศ พัฒนำผลติภณัฑม์ลูคำ่สงูทำงกำรแพทย์

• ยังคงเดินหน้ำขยำยตลำดบรรจุภัณฑ์ผู้บริโภคครบวงจรในภูมิภำคอำเซียน รองรับควำมต้องกำร
ที่เพิ่มขึ้นจำกกำรย้ำยฐำนกำรผลิตของจีนมำยังภูมิภำคอำเซียน ผ่ำนกลยุทธ์กำรเติบโตเชิงปรับตัว 
(Adaptive Growth) เน้นเพิ่มควำมหลำกหลำยของผลิตภัณฑ์ เพื่อให้สำมำรถตอบสนอง
ควำมต้องกำรของลูกค้ำทั้งในประเทศและต่ำงประเทศได้อย่ำงต่อเนื่อง และสร้ำงควำมยืดหยุ่นของ          
ห่วงโซ่อุปทำนแบบบูรณำกำร โดยในไตรมำส 1/2568 สัดส่วนบรรจุภัณฑ์ผู้บริโภคเพิ่มข้ึนเป็น 46% 
ของพอร์ตธุรกิจ นอกจำกนี้ ยังลงทุนพัฒนำนวัตกรรมเข็มฉีดยำและปลอกล็อกเข็ม เพื่อลดอุบัติเหตุ
ทำงกำรแพทย์

มุ่งสูค่วำมเปน็เลศิในกำรปฏบิตังิำน ผ่ำน AI Governance

• บริษัทตอกย้ ำควำมเป็นผู้น ำด้ำนเทคโนโลยี โดยให้ควำมส ำคัญกับ AI Governance เพื่อก ำกับดูแลกำรใช้
เทคโนโลยีอย่ำงมีธรรมำภิบำล โปร่งใส และรับผิดชอบ พร้อมทั้งประยุกต์ใช้ AI ในทุกส่วนงำนของธุรกิจ
อย่ำงเป็นระบบ โดยในปี 2568 ด ำเนินโครงกำร AI แล้วมำกกว่ำ 150 โครงกำร เช่น กำรใช้ภำพถ่ำย
ดำวเทียมร่วมกับ AI เพื่อวิเครำะห์อัตรำกำรเจริญเติบโตของไม้และคำดกำรณ์ช่วงเวลำที่เหมำะสมในกำร
ตัดส่งเข้ำโรงงำนเพื่อผลิตเยื่อและกระดำษอย่ำงแม่นย ำ อีกทั้งยังพัฒนำบุคลำกรทำงด้ำน AI เพื่อยกระดับ
สมรรถนะองค์กร ให้สำมำรถมีนวัตกรรมและโซลูชันใหม่ ๆ ได้อย่ำงต่อเนื่อง

เพิ่มสดัสว่นพลงังำนหมนุเวยีน ยกระดบัผลติภณัฑค์ำรบ์อนต่ ำ

• ตั้งเป้ำหมำยกำรใช้พลังงำนหมุนเวียนเพิ่มเป็น 47% ในปี 2573 และตั้งเป้ำลดกำรปล่อยก๊ำซเรือน
กระจกสุทธิเป็นศูนย์ (Net Zero) ภำยในปี 2593 พร้อมตั้งเป้ำให้ผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์กระดำษใน
ประเทศไทยทั้งหมดได้รับกำรรับรองคำร์บอนฟุตพรินต์ของผลิตภัณฑ์ (CFP) 100% ภำยในปี 2568 
ขณะเดียวกันยังเปลี่ยนมำใช้พลังงำนชีวมวลที่สร้ำงห่วงโซ่อุปทำนที่ยั่งยืนและสนับสนุนเศรษฐกิจ
หมุนเวียน อีกทั้งบริษัทยังสำมำรถเพิ่มผลติภัณฑ์ทีส่ำมำรถรไีซเคิลได้ถึง 99.69% ในไตรมำส 1/2568
เพื่อตอบโจทย์ควำมต้องกำรของลูกค้ำต่อสินค้ำที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมได้อย่ำงเป็นรูปธรรม

สร้ำงมลูค่ำผำ่นกำรขำยรปูแบบ Cross-Selling เน้นตอบโจทยค์วำมตอ้งกำรลกูคำ้ดว้ย 
Customer-Centric

• ด ำเนินงำนเชิงรุกด้วยกลยุทธ์กำรท ำงำนกับลูกค้ำแบบใกล้ชิด (Customer-Centric) โดยจัดตั้งหน่วยงำน 
Enterprise Marketing เพื่อบูรณำกำรทีมกำรขำยที่เข้ำใจลูกค้ำอย่ำงแท้จริง ซึ่งสำมำรถสร้ำงมูลค่ำเพิ่ม
จำกกำรขำยสินค้ำทีเ่ก่ียวเนือ่งกับสินค้ำหลัก (Cross-Selling) ทั้งผลิตภัณฑ์กระดำษและพลำสติก พร้อม
ผสำนเพิ่มกำรมีส่วนร่วมกับผู้บริโภคด้วย QR code บนบรรจุภัณฑ์ ซึ่งเชื่อมต่อกับข้อมูลด้ำนควำมยั่งยืน
และผลิตภัณฑ์คำร์บอนต่ ำ ส่งผลให้ควำมพึงพอใจลูกค้ำเพิ่มขึ้นเป็น 90% ในปี 2568
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