
Corporate Presentation 
Diamond Building Products PCL 



1985 - 1999 2000 - 2009 

2014 

2005 
Listed on the 
Stock Exchange 
of Thailand 
(SET)  

2012 
Launched its first 
non-asbestos 
fibre cement tile 

2002 
Myriad Materials 
Co., Ltd became a 
major 
shareholder 

                           2006 
Launched its first 
non-asbestos tile 
Jearanai Tile –  
• Thai Modern 

2001 
Changed the 
name to  
Diamond 
Roofing Tiles 
Co., Ltd. 

                   2013 
 

 Established its firstly 
owned distribution 
center (DC), located in 
Khon Kean 

 Acquired an autoclaved 
aerated concrete (AAC) 
plant in Chiangmai 

 Launched a new 
production line of 
autoclaved aerated  

     concrete (AAC) in     
      Saraburi 

 
 

2015 

1985 
Established 
under the name 
Siam City Tiles 
and Pipes Co., 
Ltd. 

Launched new products :  
 Grooved Siding Board 
 Ventilation Board 
 Fence 

Launched new 
products :  
 Jatulon 
 Decorative Floor  
 Stair Plank 

2016 

Launched new products : RLC  
 Diamond Lintel 
 Diamond Kitchen Counter 
 Diamond Door Frame   

 

Launched new Jearanai Tile :  
 Thai Classic 
 Elegant 

 Thai Lanna 

2018 

Launched new products :  
 CT-Venice 
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2019 

Milestones 

Value Proposition :  Sustainability Mega forces     



Production Base 

Source: Company estimate as at August 23, 2019.
    

Existing production facilities 

Existing distribution center (DC) 

Chiangmai  
 

Capacity:  50,000 ton/yr 

Product: 

 Autoclaved aerated 

concrete (AAC) 

Saraburi 
 

Capacity: 1,000,000 ton/yr 

Product: 

 Tiles 

 Board and ceiling 

 Siding board 

 Autoclaved aerated 

concrete (AAC) 

 

Khon Kean 
 

Capacity :  50,000 ton/yr 

Product: Tiles 

Distribution Center, Khon Kean   
 

Total Capacity FY2019:  1,100,000 ton/yr 
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Value Proposition :  Service & Sustainable    



Strategies Behind Our Success 

Product 
variety & 

differentiation 

Strong 
relationship 

with 
distributors 

Excellent 
services 

Prudent financial 
policies 

Strong brand 
awareness 

Product delivery with 24 hours with 
regular training on product handling 
and safety 

Strong balance 

sheet yielding 
financial flexibility 

Extensive 
distribution 

network 

Over 6,000 nationwide 
agents and modern trade 

specialties with growing 
exporting channel 

With the main focus in consumer’s needs and 
satisfaction, product variety and differentiation as 
well as value for money are keys to retain and 

enhance market base. 
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Value Proposition :  Sustainability Mega forces     



Product and Service Segmentation 

Tiles Board and ceiling 

CT, 
 Adamas, Roman tiles,  
Small corrugated tile,  

Jatulon 

Board, Flat sheet, Gypsum, Diamond wall, 
Autoclaved aerated concrete (AAC) 

 

Siding board 

Special products 

Siding and Artificial wood  

Roof equipment, Foil, Roof paint, Diamond Truss,  

Services 

Roof stripping and installation 

Re-roofing 

Sales of Products  92%   Service income  8% 

Note:  1. Percentage based on H1’19  revenues from sales and services.    

New RLC : 

 Diamond Lintel 

 Diamond Kitchen 

Counter 

 Diamond  Door Frame  
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Value Proposition :  Sustainability Mega forces     



Distribution Channels 

16% Modern Trade  
Leading construction materials and home improvement specialty stores 

18% Export 
To 9 Destinations in Asia Region 

12% Projects 
Direct sales to leading residential 

developers: 

 Land & House 

 Pruksa 

 Supalai 

 Sansiri 

 Asia Property 

 Prinsiri 

 Golden Residence 

 

Note:  Percentage based on value of  H1’19 sales.    

Laos 

Vietnam 

Cambodia 

China 

Myanmar 

India 
Taiwan 

Philippines 

Malaysia 

Agent 
(mom&pop ) 

54% 

Agent 
(mom&pop ) 

H1’18 

11% 

55% 

16% 

18% 
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Population Growth : Top ten Sustainability Mega forces     



CG Activities 2019 

บริ ษัทฯ  ไ ด้ รับ  ESG-100 เ ป็นอง ค์กรที่ มี                    
ความรับผิดชอบต่อสังคม สิ่งแวดล้อมและมีธรร
มาภิบาลจาก สถาบันไทยพัฒน์  เ ม่ือ วันที่                     
26 ส.ค. 2562 

 

บรษิทัฯ ไดร้บัรองการต่ออายุ

เป็นสมาชกิของแนวรว่ม

ปฏบิตัขิองภาคเอกชนไทยใน

การต่อตา้นทุจรติ (CAC) 

บรษิทัฯ ไดร้บัรางวลั 5 ดาว (                                   ) 
กลุ่มดเีลศิ (Excellent)  

บรษิทัฯ ไดร้บั รางวลัประเมนิคุณภาพ AGM 

ปี 2561 เท่ากบั 100 คะแนน (ดเีลศิ) 

รบัรางวลั  
"องคก์รนวตักรรม“                        
เม่ือวนัท่ี   5 ต.ค. 61 

รบัมอบฉลากประหยดัพลงังาน
ประสิทธิภาพสูง  

เม่ือวนัท่ี 14 ม.ค. 62 

 

ได้รับรางวลั“หุ้นยัง่ยืน”  
(THSI) ประจ าปี 2561  

ตอ่เน่ืองเป็นปีท่ี 2  

7 
 Check up & Modernization of information    
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VISION 
เป็นทางเลอืกทีด่กีว่าดา้นวสัดกุอ่สรา้งและบรกิาร 

MISSION 

CORE VALUE  

 เราอยู่ ในธุรกิจของการผลิต การจัดจ าหน่าย 

รวมถงึ การใหบ้รกิารเกีย่วกบักระเบือ้งหลงัคา ผนังและ

อุปกรณ์ประกอบ เราเช ื่อว่าความสามารถในการ

ตอบสนองความตอ้งการและความคาดหวงัของลูกคา้ 

พนักงานสังคม และผูถ้ือหุน้ของเราเป็นพืน้ฐานต่อ

ความส าเรจ็ของพนัธะกจิของเรา 

 

• D-Diligence    
     มุ่งมัน่สู่ความส าเรจ็ และความเป็นเลศิ ดว้ยความขยนัและ ตัง้ใจท างาน                  
• B-Balance       
      ต ัง้มัน่รกัษาสมดลุของผลประโยชนข์องผูม้สี่วนไดเ้สยีทกุฝ่ายอย่างเป็นธรรม 
• U-Unity 
     เช ือ่มัน่วา่ความเป็นอนัหน่ึงอนัเดยีว กนัจะน าพาไปสู่ความส าเรจ็ 
• I-Integrity      
    ยดึมัน่ความซือ่สตัย ์สจุรติ โปรง่ใส จะน าพาสู่ความเป็นเลศิ 
• L-Learning 
ส่งเสรมิการเรยีนรู ้แบ่งปัน เพือ่เป็นคนเกง่และเป็นคนด ีเป็นทีย่อมรบัของสงัคม 

• D-Differentiation   
    พฒันาอย่างไม่หยุดยัง้เพือ่ความแตกต่างทีด่กีว่า 
• S- Social Responsibility : ดแูลเอาใจใส่ สงัคม ชมุชน และสิง่แวดลอ้มเพือ่
การเตบิโตอย่างยัง่ยนื 

 
D-BUILDS “มุ่งม ัน่ โปรง่ใส ใฝ่พฒันา รกัษาสิง่แวดลอ้ม” 

Value Proposition :  Sustainability Mega forces     



Value  Proposition  
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What Value ? 
 

 
 

Which Need ? 

Prudent financial 
policies 

Strong brand 
awareness 

 
Product delivery with 24 hours 
with regular training on product 
handling and safety 

Flexibility , be fair  
 and Trust  
Simple & Easy install 

 
 
 

Which Who ? 

 
End user, agents 

,Project and         
modern trade  

Employee 
Partners. 

Stakeholder 
 

To be a Better Choices 

Stability Quality 
Competitive  Price 
Roof installation Service  
After sale Service   
 

Kotler 3Ps.: People ,Planet ,Profit / SD.      



Impact / Risk / Opportunity 
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Population 
Growth 

(ECO.& SOC.) 

Climate 
Change 

( ECO. & SOC.) 

Material 
Resource 
Scarcity 

(ECO. &  EN.)  

Energy & Fuel 
(ECO. & SOC.) 

 
Eco system 

Decline 
(SOC. &  EN.) 

Natural Resources 100% (Sand , Cement )  
NR. Import 10% (, Pulp , Pigment) 
Exchange Rate 

 

Safety  
Energy Efficiency  
Government Policy 

Nuisance  Pollution                    
( Steam , Noise ,hot , Dust) 

 
Water Security 
(ECO. & SOC.) 

Water Management 

Industrial Water Supply(NR.) 
 Wastewater  

New Competitor (New Investor) 
New Product , Labor Shortage  (Elderly Society etc.) 
New Market (CLMV. , Growing Exporting ) 

Innovative Community(Taste  &  Expectation) 
 

 Industrial Waste 
Hazardous Waste  

NR. Life Cycle  

Industrial Pollution  

Green house Effect (Global Warming) 
Seasonal Sale Effects 
 Foresight : Top ten Sustainability Mega forces     



Sustainable Value Proposition 

 DRT. Commitment : เพื่อสร้างสรรค์ทางเลอืกที่ดีกว่าในการด ารงชีวติอย่างมีคุณภาพ  : 
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Economic 

Environment 

Social   

For 
Quality of Life 

(Social & ENV.) 

+ 
Creating a 

better Choice  
for Quality  

of Life 

 
 
 

What Value? 
 

 Which Needs? 

Which Who ? 

Creating  
 a Better 
Choice 

(Economic) 

Kotler 3Ps.: People ,Planet ,Profit / SD.      



 
การเช่ือมโยงผูมี้ส่วนได้ส่วนเสีย (DRT MATERIALITY MATRIX) 

 

Economic 

Social   + 

 
 
 

What Value? 
 

Which Who ? 

Creating  
 a Better 
Choice 

(Economic) 

• สนิคา้และบรกิารทีเ่ป็นมติรต่อสิง่แวดลอ้ม 
• การเปลีย่นแปลงสภาพภมูอิากาศ (RM.) 
• การควบคุมคุณภาพอากาศ 
• การเปิดเผยขอ้มลูและรายงาน 
• การพฒันาพนัธมติรทางธุรกจิ 
 
 
 

• การใชท้รพัยากรอยา่งคุม้คา่ 
• ความปลอดภยัและสขุภาพ 
• การบรหิารจดัการของเสยีและวสัดุเหลอืใช ้
• การบรหิารจดัการน ้า และพลงังาน 
• ความรบัผดิชอบต่อสนิคา้และบรกิาร 
 
 • การมสีว่นรว่มพฒันาชมุชน  

• การสรา้งความเขม้แขง็ใหช้มุชนอยา่งยัง่ยนื 
• ความหลากหลายทางชวีภาพและระบบนเิวศ 
 
 

• การดแูลพนกังาน และลกูคา้ 
• การก ากบัดแูลกจิการทีด่ ี 
• การบรหิารความเสีย่ง 
 
 

ส า
คญั

มา
ก 

ส า
คญั

 

ส าคญั ส าคญัมาก 

ส า
คญั

ต่อ
ผู้มี

ส่ว
นไ

ด้ส่
วน

เสี
ย 

ส าคญัต่อผลิตภณัฑต์ราเพชร 



สภาพแวดลอ้มและปัจจยัทีม่ผีลกระทบตอ่ธรุกจิ 
Customer Demand Change 
แข็งแรง น า้หนักเบา ทนทาน 
รปูแบบ ส ีตดิตัง้ง่าย 

Climate change มลพษิ เศษ
ฝุ่ นผงจากการผลติ การควบคมุ
สารเคม ีน า้มนั ตะกอน อากาศรอ้น 

Technology change / 
Standard มาตรฐาน
ผลติภณัฑอ์ตุสาหกรรม (สมอ) 

Economic  change สภาพ
เศรษฐกจิในประเทศ การเตบิโต
ของธรุกจิอสงัหารมิทรพัย ์

Government policy นโยบาย
สง่เสรมิการลงทนุอตุสาหกรรมใหม่  
new S-curve (EEC) 

SCG Mahaphan Dura Shera Oran ConWood 
Q-CON Smartblock Superblock Thai-Con 
Hadley TPI M-Truss Chip-Mong (Export) 

Bluescope (Metal sheet) OK-D (Composite 
plastic, Wood-plastic, Speed wall) 
หลงัคาเหล็กเคลอืบโฟมรองแผ่นลกูฟูกพลาสตกิ 

หลงัคายาง ,หลงัคาโพลเิมอร ์
หลงัคาโซลารเ์ซล 
หลงัคาจากวสัดธุรรมชาต ิ

คูแ่ขง่ขนัโดยตรง(Direct competitor) คูแ่ขง่ขนัโดยออ้ม(Indirect competitor) สนิคา้ทดแทน(Substitute) 

COMPETITIONS คูแ่ขง่ (อาจแยกตามกลุม่ผลติภณัฑไ์ด)้ 

ธนาคาร สถาบนัการเงนิ ตลท 

MFL,RTB., Vortex, Masa, ABECE 

SCCC (Cement) 
TPI (Cement) 
มติรเจรญิ ทา่ทรายในประเทศ 
เยือ่กระดาษ (ใน/ตา่งประเทศ) 
ใยหนิ (ตา่งประเทศ) 
ส ี(ในประเทศ) สฝีุ่ น/สนี า้/สนี า้มนั 

น า้มนั ฟิลม์ พาเลท สายรดั กระดาษ 

Gulf, PEA, ESSG, PTT 

Logistics and Other services 

Agent ทัว่ประเทศ ทกุภมูภิาค 

Modern Trade ( ไทวสัด,ุ GBH, 
MegaHome, DoHome, TPP ) 

Project (Golden land, แสนสิร,ิ AP) 

Export (ASEAN, China, India) 

MARKET SEGMENTATION 

~ 54% 

~ 16% 

~ 12% 

~ 18% 

DBP.  Process & Engineering RESOURCES (SUPLLIERS & PARTNERS) 

เงนิทนุ 

เคร ือ่งจกัร อปุกรณ ์

วตัถดุบิหลกั 

วตัถดุบิรอง 

เช ือ้เพลงิ 

สาธารณูปโภค 

2550-2554 การเพิม่ผลผลติ 7waste . Kaizen  ,SOP. /
พฒันาทมีChange ,Employee Engagement/การปรบัปรงุ
สายการผลติ FC3-6,NT8 (เป้าหมายCost Leadership.) 

2555-2558 การลงทนุสายการผลติ NT9, NT10 /การ
ปรบัปรงุกระบวนการท าส ีโดยใชN้GV.แทน ไฟฟ้า และ ขยาย
ก าลงัการผลติแปรรปูไมแ้ละBoard /พฒันาสนิคา้ใหม่ 
โครงการMCIP. ส าหรบัพฒันาสตูรการผลติเพือ่ลดตน้ทนุ 
Time Study เพือ่การควบคมุอตัราก าลงั  

2559-2565 Sustainability การประกอบธรุกจิอยา่งยัง่ยนื 
โดยการควบคมุการใชท้รพัยากร  วตัถดุบิ การจดัการ Waste ,
พนัธมติรทางธรุกจิ,เพิม่ก าลงัการผลติ CT.& NT.,ลดตน้ทนุ 
Innovation Organization :  Smart Manufacturing  
เพิม่ประสทิธภิาพ ลดผลกระทบจากการขาดแคลนแรงงาน 
พฒันาสนิคา้ใหม่(3D Printing)บรกิารใหม่ และ ธรุกจิใหม่   

Foresight & Insight   (Innovation Master Plan )   13 
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2017Sustainable 
Development 

Process Innovation 
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Kazuo Inamori Improvement Your Work 

The Result of Life or Work = Attitude x Effort x Ability. 

Attitude 
ทศันคต ิ

- 100 ถงึ +100 คะแนน M
ul

tip
ly

 

Effort 
ความพยายาม 100 คะแนน 

Ability 
ความสามารถ 100 คะแนน 

Multiply 

Inamori : ไมต่อ้งไล่ล่าหรอืแสวงหาก าไรมากนกั แต่ก าไรจะมาเองจากความพยายามทีไ่ดล้งมอืท า 



Process Innovation 
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Process Innovation 
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สภาพปัจจบุนั :  ปรมิาณการแปรรปูไม ้เพือ่เพิม่มูลคา่ของสนิคา้ 55,000 ตนัตอ่ปี เกดิฝุ่นจากการแปรรปู 3500 ตนัตอ่ปี     
ทีจ่ะตอ้งน าไปฝังกลบภายนอกสง่ผลกระทบตอ่สิง่แวดลอ้มและมคีา่ใชจ้า่ยในการด าเนินการ 323บาท/ตนั ซงึเป็นความเสีย่ง 
เพิม่ขึน้เมือ่มกีารขยายก าลงัการผลติ การพฒันาระบบรวมฝุ่นและน ากลบัมาใชใ้นการผลติตามแนวทาง การพฒันาอยา่ง
ยัง่ยนื ( Sustainable Development) โดยการน าไปทดแทนวตัถดุบิ 3%-5% จะมผีลตอบแทน 3.75 ลา้นบาท/ปี และ  
เพิม่เป็น5.36 ลา้นบาทในปี 2564 จากปรมิาณฝุ่นจากการแปรรปูทีเ่พิม่เป็น 5,000 ตนั/ปี 

โครงการออกแบบระบบศนูยร์วมฝุ่นจากการแปรรปูไมเ้พือ่น ากลบัใชใ้หม่ (Big Think)  

Raw material resource Scarcity ,Eco System Decline & Climate Change 
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 Waste management :โครงการลดการเกดิเศษน า้ปูนจากการผลติและน ากลบัมาใชใ้หม่ 
 

ในปี 59-60 มเีศษตะกอน FC1-6 
สง่ออกไปก าจดัประมาณ 6,000 ตนั/ปี  

โครงการเครือ่งรดีตะกอน Belt Press No.1 
เป้าหมายลดน ้าหนกัเศษตะกอนไดป้ระมาณ 2,000 ตนั/ปี (ลดลง 33.33%) 

น าเศษตะกอนไปผลติพุกรองกระเบือ้ง 
เป้าหมายลดเศษตะกอนลง  240 ตนั/ปี (ลดลง 4.0%) 

ประเมนิเศษตะกอนคงเหลอืสง่ไปก าจดั 
ประมาณ 2,460 ตนั/ปี (ลดลง 59.0%) 

สามารถน าปนูจากการควบคุมระบบ Silo/Dust.  
กลบัมาใชง้านได ้36 ตนั/ปี 

โครงการตดิตัง้ทอ่ขา้ม Line เป้าหมายลดปรมิาณเศษ
ตะกอนไดป้ระมาณ 1,300 ตนั/ปี (ลดลง 21.67%) 

ลดคา่ก าจดั 234,919 บาท/ปี  
ลดคา่วตัถุดบิ 2,124,370 บาท/ปี 

Raw material resource Scarcity ,Eco System Decline & Climate Change Process Innovation 



โครงการลดปรมิาณการใชน้ ้าประปาเลีย้ง Seal คอเพลา 

 การบรหิารจดัการทรพัยากรน า้ 

ปรมิาณการใชน้ า้ประปา ไตรมาสที ่1 ของปี 2561  
ลดลงจากเดมิ 31,719 ลบ.ม. เมือ่เทยีบกบัปี 2560    

Water Security & Climate Change    20 



การบรหิารจดัการพลงังาน : โครงการ Autoclave Transfer Steam 

Process Innovation 

ATC 1 Boiler ATC 2 ATC 3 ATC 4 ATC 5 

Operating Steam 

 Transfer Steam 

Finish Operating Operating Operating 

     ลดการปลอ่ยไอน า้ทิง้-ลดภาวะสิง่แวดลอ้ม  
ผลทีไ่ดร้บัจาก Autoclave Transfer Steam 

1.ลดคา่ใชจ้า่ย NG. 2,509,462 บาท 
2.ลดผลกระทบตอ่สิง่แวดลอ้มโดยไม่มกีารปลอ่ย 
  ไอน ้ารอ้นจากการอบอฐิมวลเบาสูบ่รรยากาศ 

Energy Efficiency & Climate Change     21 
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การน าเศษอฐิเสยีในขบวนการผลติกลบัมาใชใ้หม่ (Scrap Recycle)   : โดยการน ามาบดเพือ่เป็นวตัถดุบิตัง้ตน้ในการผลติ   

 โครงการ น าเศษอฐิมวลเบากลบัมาใชใ้หม่ 5%-8% 
  

ผลทีไ่ดร้บัจาก Scrap Recycle 
 ลดปรมิาณเศษทิง้ 3440 ตนั/ปี ( สตูร 5%) 
 ลดการใชว้ตัถดุบิตัง้ตน้ (ทราย, ปนูซเีมนต,์ ปนูขาว) 
 ลดการเกดิของเสยีทมีผีลกระทบต่อสิง่แวดลอ้ม สงัคม 
 Compressive Strength สงูขึน้ 
 ลดตน้ทนุการผลติ 4,104,323 บาท/ปี 

Water +  Sand 

Scrap 

เศษอฐิ 
+ เศษอฐิบด 

Mixing 

Crushing Plant 

Raw material Resource scarcity & Eco System Decline 
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Diamond Automation & Robotics Transformation Team (DART. Team)  

Population Growth : Labor shortage (Elderly society)  
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แนวทางการคน้หาและด าเนินการดา้น : การพฒันาอยา่งยัง่ยนื  

Innovation  : เทคโนโลยแีละนวตักรรมเพือ่ความยัง่ยนื 

Value Proposition : สรา้งแผน SVP.- SD.  

Sustainability Mega force 
: พรอ้มรบักบัการเปลีย่นแปลง  

Attitude : ปรบัแนวคดิSD.ทัว่ทัง้องคก์ร  

Leadership : รเิร ิม่เปลีย่นแปลง   

 Big Think : คดิใหใ้หญ่หลายเทา่ 

3Ps. : People , Planet , Profit  

 7Trick. 

7 Trick  Sustainability Development   
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Diamond Building Products Public Company Limited 

69-70  Moo 1, Mitraphap Road - km. 115, Tambon Talingchan, Amphur Muang, Saraburi  18000 

Tel: 0-3622-4171-8   Fax: 0-3622-4187  

Call Center :  0-2619-2333 

Website:     www.dbp.co.th  

THANK YOU 

For further information & enquiries, please contact our investor relations at: 

Telephone:   0-3622-4171-8 Ext. 193 

Email:     corpcenter@dbp.co.th 
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