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How to keep communication with investment community?



ขัน้ตอนการท างานของนักวิเคราะห์

ศกึษาและรวบรม
ข้อมลูบริษัท

เข้าพบบริษัทเพื่อรับทราบข้อมลู

ท าประมาณการทางการเงิน หรือ
กระบวนการตดัสินใจลงทนุ

เขียนรายงานการวิเคราะห์
น าเสนอรายงานสูน่กัลงทนุ

IR สามารถสนับสนุนในเร่ืองของข้อมลู
และแนวโน้มธรุกิจ และช่วยนักวิเคราะห์
ย่นระยะเวลาในการท าความเข้าใจธรุกิจ



เกณฑ์ในการเลือกวิเคราะห์หุ้นขนาดกลาง-เล็ก

• มีรูปแบบทางธุรกิจ (business model) ท่ีน่าสนใจ
• มีการเตบิโตในช่วงระยะเวลาหนึง่ท่ีโดดเดน่ หรือเข้ากบัประเด็นการลงทนุ 
(investment theme) ในขณะนัน้

• มีสว่นตา่งราคาเหมาะสมมาก
• มีขนาดของบริษัทท่ีใหญ่เพียงพอ (ส าหรับนกัลงทนุบางกลุม่)
• ปริมาณการซือ้ขายในระดบัท่ีมากเพียงพอ (ราว 20-30 ลบ./วนั)
• ตลาด/นกัลงทนุมีความสนใจ
• มีผู้บริหารท่ีเช่ือถือได้
• มีความเสี่ยงท่ีอยูใ่นระดบัท่ี “ยอมรับ” ได้



Market Statistics



ปริมาณการซือ้ขายของหลักทรัพย์ 20 อันดับแรก (14 พ.ย.61)

Rank Symbol Prior High Low Close % Change Total Volume (Shares) Total Value (Baht) Turnover Ratio (%)

1 PTTEP 137 133.5 130 131.5 -4.01 34,710,638.00 4,590,230,569.48 0.87

2 PTT 50 49.5 48.5 49 -2 79,530,969.00 3,902,647,741.50 0.28

3 CPALL 69.5 70.25 69.5 69.75 0.36 30,839,696.00 2,155,224,146.00 0.34

4 PTTGC 79 78 76 76.25 -3.48 22,409,835.00 1,722,180,147.25 0.5

5 SCC 436 444 436 440 0.92 3,425,214.00 1,508,184,526.00 0.29

7 TOP 78.5 77 75.25 75.5 -3.82 15,823,866.00 1,201,324,564.25 0.78

6 KBANK 202 201 199 200 -0.99 5,922,259.00 1,183,842,095.00 0.29

8 BBL 213 214 209 210 -1.41 5,264,151.00 1,113,214,135.00 0.43

9 AOT 65.25 65.5 64.75 65.5 0.38 13,882,624.00 905,857,070.00 0.1

10 IVL 54.75 54.5 53.75 54 -1.37 16,227,909.00 879,530,405.75 0.29

11 GULF 78.5 78.75 77.5 77.5 -1.27 9,966,502.00 778,860,772.00 0.47

12 MTC 50 51.5 50.25 50.75 1.5 14,866,544.00 757,616,190.00 0.7

13 S5013P1812A 0.53 0.65 0.55 0.59 11.32 1,230,675,400.00 741,343,094.00 293.02

14 BEAUTY 10.3 10.4 10 10.1 -1.94 67,331,411.00 688,943,970.40 2.24

15 ADVANC 181.5 181.5 180 181 -0.28 3,758,179.00 679,069,077.00 0.13

16 MINT 35.75 37.25 35.75 35.75 - 17,812,747.00 645,670,941.75 0.39

19 BBL-F 217 218 213 214 -1.38 2,848,740.00 613,978,360.00 0.43

17 SCB 137 138.5 137 137.5 0.36 4,049,823.00 557,058,273.50 0.12

18 IRPC 5.85 5.8 5.7 5.75 -1.71 90,114,721.00 516,728,393.15 0.44

21 EA 48.25 49 48.25 48.5 0.52 10,320,627.00 501,606,408.00 0.28

20 BANPU 17.3 17.7 17.3 17.6 1.73 26,112,195.00 457,996,652.40 0.51

ปริมาณการซ้ือขาย > 100 ลา้นบาท จ านวน 142 หลกัทรพัย์ (รวม DW 15 หลกัทรพัย์)
ปริมาณการซ้ือขาย > 20 ลา้นบาท จ านวน 156 หลกัทรพัย์ (รวม DW 18 หลกัทรพัย์)



Economic value of big/ mid-small caps

Coverage universe

(mostly)

“Big caps”

Un-coverage stocks

“Mid-small caps”

No. of stocks Market cap Trading value

90-100

(14-15%)

65-70%

Market cap

500-520

(approx. 85%)

approx 80%

Trading value

30-35%

Market cap
approx 20%

Trading value

Total listed company = 610
Source: UOBKH
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บริษัทของเราอยู่ตรงไหน?

High graded stock (HG)

Fair graded stock (FG)

Static 

coverage

Dynamic

coverage

Static coverage – สว่นใหญ่จะเป็น
หุน้ขนาดใหญ่ มปีรมิาณการซือ้ขายสงู
มกัจะอยูใ่นการตดิตามของ
นกัวเิคราะห/์นกัลงทุนสถาบนัอยู่แลลว่

Dynamic coverage – กลุม่น้ีมกัจะ
เป็นหุน้ขนาดกลาง-เลก็ บรษิทั
หลกัทรพัยอ์าจจะเลอืกตดิตามหุน้กลุม่
น้ีเป็นระยะ โดยอาจมเีพยีงบางสว่น ทีด่ี
มากพอ ทีจ่ะท าการวเิคราะห/์เริม่
ตดิตาม (Initiate coverage)

Source: UOBKH



ท าอย่างไรหุ้นถงึน่าสนใจ? - ในมุมการให้ข้อมูล

• การให้ข้อมลูของทางบริษัท ช่วยในการมองแนวโน้มอตุสาหกรรม มีความชดัเจน
• มีการสื่อสารท่ีสม ่าเสมอ และตอ่เน่ือง อาทิ มี MD&A, การจดัประชมุนกัวิเคราะห์, 
เข้าร่วม Opportunity day เป็นต้น

• มีเคร่ืองมือช่วยให้ผู้ลงทนุเร่ิมท าความเข้าใจธุรกิจได้ (แบบ 56-1 / factsheet / 
investors kit)

• มีผู้สื่อสารกบันกัลงทนุ (IR)
• ผู้บริหารสามารถท าผลประกอบการได้ตามท่ีคาดการณ์



ท าอย่างไรหุ้นถงึน่าสนใจ? - ในมุมธุรกจิ

• ธุรกิจของบริษัทมีความชดัเจน ท าความเข้าใจได้ง่าย
• บริษัทมีทิศทางการด าเนินงานหรือกลยทุธ์ชดัเจน “มุง่มัน่” ในธุรกิจ
• มีความเช่ือมโยงกบัปัจจยับางประการ (อาทิ เศรษฐกิจมหภาค) หรือแนวโน้มบาง
ประการท่ีช่วยในการมองแนวโน้ม หรือขนาดของตลาด

• มีปัจจยัผลกัดนั (catalyst) ท่ีชดัเจน อาทิ ภาพอตุสาหกรรมเป็นขาขึน้, ได้
ประโยชน์จากการสนบัสนนุภาครัฐ, ได้รับสทิธ์ิหรือสมัปทานท่ีช่วยสร้างโอกาส
หรือความแน่นอนของรายได้

• สร้างผลตอบแทนทางด้านการเงิน ตามสมควร (ROIC-WACC)



Peer comparison – กรณีศึกษา (1/3) 

A

B

A และ B อยู่ในอตุสาหกรรมเดียวกนั หรือคล้ายคลงึกนั 
อะไรท าให้ A ซือ้ขายด้วย PER ท่ีสงูกวา่เกือบจะตลอด?



Peer comparison – กรณีศึกษา (2/3) 

หุ้น A

หุ้น B

ทัง้ๆท่ีหุ้น B มีอตัราก าไรขัน้ต้นสงูกวา่ อตัราก าไรสทุธิก็สงูกวา่ แล้วเหตุใดถึงซือ้ขายด้วย PER ต ่ากวา่
ในระยะยาว? (ถ้าต ่ากวา่ไม่นานก็อาจสนันิษฐานวา่บางปีก าไรโตมาก/น้อย)



Peer comparison – กรณีศึกษา (3/3) 

เม่ือมาดคูวามสามารถในการสร้างผลตอบแทนต่อเงินทนุ (ROIC หรือ ROCE) ก็จะพบวา่มีความแตกตา่ง
กนั ดงันัน้โครงสร้างเงินทนุ (capital structure) ท่ีต่างกนั (จาก business model ท่ีอาจจะตา่ง) ล้วนเป็น
สิ่งที่มีผลตอ่ valuation ของหุ้น



สิ่งที่ต้องการจากนักลงทุนสัมพันธ์ (และผู้บริหาร)

• ข้อมลูเพ่ือท าความเข้าใจธุรกิจบริษัท
• ภาพของอตุสาหกรรมเบือ้งต้น คูแ่ข่ง ระบบการแบง่ปันผลประโยชน์
• แนวโน้มรายได้ และต้นทนุจากธุรกิจหลกั
• Investors kit ท่ีรวบรวมข้อมลูท่ีจ าเป็นย้อนหลงั และท าให้ง่ายตอ่การเปรียบเทียบ
• มมุมอง “แบบผู้บริหาร” หรือในเชิง “กลยทุธ์”
• การสง่สญัญาณเตือน หรือค าอธิบาย เม่ืองบการเงินผิดความคาดหมายมากๆ 
สถานการณ์ท่ีเผชิญจะยตุิเม่ือไหร่? เม่ือไหร่จะกลบัมาดี?

• การยอมรับความเหน็ต่าง ที่มีต่อบทวิเคราะห์ ค าแนะน า และราคา
เหมาะสม



ตัวอย่างค าถามจากนักลงทุนและนักวิเคราะห์ - Basic

• บริษัทท าธุรกิจอะไร? สนิค้าคืออะไร? มีใครเป็นคูแ่ขง่บ้าง? บริษัทในตลาดท่ีท า
ธุรกิจคล้ายกนั? บริษัทอื่นๆในระดบัโลก

• โครงสร้างต้นทนุเป็นยงัไง?
• มีแนวทางยงัไงในการบริหารต้นทนุวตัถดุิบท่ีเพิ่มขึน้?
• สามารถปรับเพิ่มราคาได้หรือไม่? มีรอบการปรับราคาอยา่งไร?
• มีโครงการลงทนุอะไรบ้าง? โครงการนีใ้ช้เงินเท่าไหร่?
• ท าไมอตัราก าไรขัน้ต้น (GPM) ไตรมาสท่ีผา่นมาถึงลดลงแรง?

ค าถามในกลุ่มนี ้ส่วนใหญ่เป็นการขอ “ขอ้มูล” ซ่ึง IR สามารถท าการบา้น หรือ
หากเตรียมตวัดี จะสามารถตอบได้



ตัวอย่างค าถามจากนักลงทุนและนักวเิคราะห์ - Advanced

• บริษัทได้รับผลกระทบจากสงครามการค้าหรือเปลา่?
• ถ้าเกิดสงครามการค้า ผลกระทบจะมากขนาดไหน?
• ราคาทองแดง (หรือวตัถดุิบ) ขึน้จาก 3,000 เป็น 6,000 เหรียญ/ตนั จะกระทบกบั
ความสามารถในการท าก าไร (GPM) ขนาดไหน?

• การลงทนุโครงการ “XYZ” ต้องเพิ่มทนุรึเปลา่? ใช้แหลง่เงินทนุจากไหน?

ค าถามในกลุ่มนี ้IR ตอ้งมีความสามารถในการวิเคราะห์ ประเมินอย่างเป็นเหตุ
เป็นผล และบางครัง้อาจตอ้งเขา้ใจเร่ืองการเงิน หรือแนวทางของบริษัท



จปิาถะการลงทุน
แนวทางในการให้ข้อมูลผ่าน IR Webpage และ MD&A



ท าไมต้องมี IR Webpage?

• เป็นช่องทางสื่อสารเป็นทางการ ท่ีเป็นของบริษัทเอง
• มีความเท่าเทียมในเร่ืองของการเผยแพร่ข้อมลูข่าวสาร

– นกัลงทนุรายย่อยมีช่องทางเข้าถงึข้อมลูของบริษัท
– อาจเผยแพร่พร้อมกบัการแจ้งข่าวผ่านระบบของตลท.

• การบริหารจดัการมีความยืดหยุน่คลอ่งตวักว่า
• สามารถจดัรูปแบบการน าเสนอข้อมลูให้มีความน่าสนใจได้
• สามารถน าเสนอเอกสารไม่เป็นทางการ ข่าวบริษัท ลิง้ค์สมัภาษณ์ผู้บริหาร



เนือ้หาทั่วๆไปในส่วน “นักลงทุนสัมพันธ์”

• ราคาหุ้น
• ข้อมลูเก่ียวกบัผู้ ถือหุ้น ผู้บริหาร
• ข่าวสารแจ้งนกัลงทนุ หนงัสือเชิญประชมุ
• รายงานการประชมุ
• รายงานประจ าปี
• เอกสารน าเสนอรายไตรมาส
• งบการเงิน
• MD&A



หน้าตาของ IR Webpage โดยทั่วไป



ปัญหาที่พบบ่อยจากการใช้ IR Webpage

• ไม่มีข้อมลูท่ีต้องการ
• ข้อมลูไม่อพัเดต / ลา่ช้า

– ลา่ช่าเพราะกระบวนการเผยแพร่
– ไมค่อ่ยมีนกัวิเคราะห์/นกัลงทนุติดตาม

• ข้อมลูน ามาใช้งานยาก
• ข้อมลูไม่สามารถเปรียบเทียบกบังวดการด าเนินงานก่อนได้
• เวปไซต์ซบัซ้อน
• ลิง้ค์ช ารุด
• มีแตโ่ครงเวป แตไ่ม่มีอะไรอยูข้่างใน



ไม่มีข้อมูลที่ต้องการ



ไม่มีข้อมูลที่ต้องการ

ถ้าจะหาข้อมลูทางการเงิน และผล
ประกอบการ ควรไปท่ีหวัข้อไหน?



ข้อมูลที่ต้องการหายาก

ถ้าจะหาข้อมลูทางการเงิน และผล
ประกอบการ ควรไปท่ีหวัข้อไหน?



ข้อมูลที่ต้องการหายาก
1) Shareholder Info

2) Calendar

3) Download



ข้อมูลที่ต้องการหาง่าย

หวัข้อท่ีส าคญั

ติดต่อ IR

/ Download เอกสาร

เอกสารน าเสนอ
ไตรมาสล่าสดุ

ล้ิงค์ “นักลงทุนสมัพนัธ”์ สามารถเช่ือมโยงไปในหวัข้อท่ี
เก่ียวข้อง / ติดต่อขอข้อมลู IR / ดเูอกสารล่าสดุ ได้ทนัที



ข้อเสนอแนะเพิ่มเตมิ

• บริษัทควรมี starter kit ส าหรับนกัลงทนุ
• การมี MD&A ท่ีดี จะช่วยลดค าถามท่ีมีมายงั IR
• การท าจดหมายขา่ว (bulletin) รายไตรมาส (หรืออาจจะรายเดือนในบางบริษัท) 
เป็นช่องทางการสื่อสารท่ีดี 
– บริษัทสามารถสื่อสาร “มมุมองของบริษัท” ไปยงัผู้ลงทนุได้
– บริษัทสามารถเลือกให้เฉพาะข้อมลูท่ีไม่กระทบตอ่ความลบัทางธรุกิจ
– สามารถพดูถึงกิจกรรมการตลาด CSR ฯลฯ โดยไม่เจาะจงว่าต้องก่ียวกบัการเงิน หรือผล

ประกอบการ

• ควรมีการก าหนดแนวทางคร่าวๆในการท า MD&A



Starter kit ไม่จ าเป็นต้องละเอียดมาก

กลุ่มบริษทัใน MAI มีการท าเอกสารในรปูแบบของ
Snapshot ซ่ึงท าให้เหน็ภาพเบือ้งต้นของธรุกิจได้



ค าอธิบายและวิเคราะห์ของฝ่ายจัดการ (MD&A)

ท าไมบริษัทถึงควรจดัท า MD&A
• ช่วยให้ นกัลงทนุตดิตามพฒันาการของบริษัทได้
• ช่วยสร้างความเข้าใจและลดความผนัผวนของราคา ในกรณีท่ีมีเหตกุารณ์ผิดปกติ 
หรือรายการพิเศษท่ีเกิดขึน้ชัว่คราว

• ช่วยในการท างานของนกัวิเคราะห์ และสื่อสารไปถึงผู้ลงทนุ
• ช่วยลดภาระงานของนกัลงทนุสมัพนัธ์ ในการอธิบายและตอบค าถาม



ตัวอย่างเอกสารชีแ้จงที่ให้ข้อมูลน้อยมาก



ตัวอย่างเอกสารชีแ้จงที่ให้ข้อมูลเพยีงพอ



ตัวอย่างของ MD&A ที่ดี

• GCAP - มีการให้ข้อมลูยอดปลอ่ยสินเช่ือเทียบย้อนหลงั
• CHOW – มีการแยกรายละเอียดของธุรกิจแตล่ะประเภทให้เห็นชดัเจน
• SSP – การให้ข้อมลูท่ีละเอียด โดยแสดงถึงพฒันาการและสิ่งท่ีเกิดขึน้ในช่วงท่ี
ผา่นมา อาทิ การเร่ิมจ่ายไฟโครงการตา่งๆ การเทียบรายได้และคา่ใช้จ่าย

• LIT – มีการให้เป้าหมายและแผนการเตบิโตระยะยาว กลยทุธ์ในการเตบิโต การ
บริหารความเสี่ยง

หมายเหตุ 1) บริษัทข้างต้นเป็นเพียงตวัอย่างบางสว่นของบริษัทท่ีจดัท า MD&A ได้ด/ีเพียงพอ เท่านัน้
2) สามารถเปิด MD&A งบไตรมาส 3/61 ของบริษัทข้างต้นเพ่ือดปูระกอบ



ปัญหาที่พบในการวิเคราะห์หุ้นขนาดกลาง-เล็ก

• สภาพคลอ่งการซือ้ขายน้อย ท าให้ราคาผนัผวน
• ไม่มีผู้ รับผิดชอบในการให้ข้อมลูโดยตรง
• การให้ข้อมลูไม่มีความตอ่เน่ือง
• ผู้บริหารไม่มีความรู้ด้านการเงิน ท าให้สื่อสารไมต่รงกนั
• เวลาผลประกอบการแย/่ดีกวา่คาดมาก ไม่สามารถตดิตอ่ผู้ เก่ียวข้องได้ หรือไม่มี
ค าอธิบาย

• มีมติแปลกๆออกมาจากการประชมุคณะกรรมการบริษัท และไม่สามารถอธิบาย
ได้อยา่งเหมาะสม อาทิ ออกใบส าคญัแสดงสทิธ์ิ หลงั IPO ไม่นาน, ออกใบส าคญั
แสดงสทิธ์ิโดยบริษัทไมไ่ด้ประโยชน์

• ผู้บริหารและนกัลงทนุสมัพนัธ์ให้ข้อมลูไม่ตรงกนั
• ผู้บริหารไม่พอใจกบัราคาเหมาะสม และค าแนะน า จนหยดุให้ข้อมลู



Q&A


