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01 ค าถามที่ 1: การบริหารจัด การประเด็นส าคัญด้าน
เศรษฐกิจจ านวน 2 ประเด็นที่ส่งผลต่อ
ความสามารถในการแข่งขันและการเติบโตของ
ธุรกิจในระยะยาว

02 ค าถามที่ 2: การบริหารจดัการความเสี่ยงด้าน
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

03 ค าถามที่ 3: การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไข
ปัญหาสังคมอย่างย่ังยืน

เค้าโครงการน าเสนอ 00 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับ FPI



00 ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับ FPI



Fortune Parts Industry Public Company Limited
“We are one of the 

leading plastic 

automotive parts 

manufacturer in 

Thailand”

ฟอร์จูน พาร์ท อินดัสตรี้ (FPI) เราคือผู้น าในอุตสาหกรรมการผลิตช้ินส่วนอะไหล่รถยนต์ของประเทศไทย เป็นบริษัท
แบบการบูรณาการ ท่ีมีมาตรฐานโรงงานระดับโลก

ด้วยประสบการณ์กว่า 30 ปี ความเช่ียวชาญระดับมืออาชีพ ฐานลูกค้าท่ีแข็งแกร่ง เทคโนโลยีการฉีดพลาสติก FPI ได้แสดง
ให้เห็นการพัฒนาอย่างต่อเน่ืองเพ่ือตอบสนองความต้องการของลูกค้า

สินค้า

REM
(Replacement Equipment 

Manufacturer)

OEM
(Original Equipment 

Manufacturer)

1. Products Produced by FPI

2. Alliance Products

บริการ

มาตรฐานสากล

FPIS: Fortune Parts In Sustainability บรกิารทีป่รกึษาดา้นการเปลีย่นแปลง
สภาพภมูอิากาศ

บรกิารทีป่รกึษาดา้นสิง่แวดลอ้ม

บรกิารทีป่รกึษาดา้นความย ัง่ยนืของ
องคก์ร

IATF 16949: 2016
ระบบบริหารคุณภาพองค์กร

ISO 9001: 2015
ระบบบริหารคุณภาพ องค์กร

ISO 14001: 2015
ระบบการจัดการสิ่งแวดล้อมของ
องค์กร

ISO 50001: 2011
ระบบการจัดการพลังงานขององค์กร

ISO 45001: 2018
ระบบการจัดการสุขภาพและความ
ปลอดภัย ขององค์กร 
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Mold 
Making

Fortune Parts Industry Public Company Limited

LINE 6

Painting 1-3-4 (Manual)
Painting 2 (Semi Auto)

Painting 5-6 (Auto)

Chrome Plating 1-2 (Auto)
Cr3+ / Cr6+

➢ Production process



• Machine size: 100 tons~2600 tons
• Main Products: Automotive parts
(Bumper, Grille, Lamps and Spoiler) and 
Electric appliances
• Capacity: 7,756 Metric tons/year

Injection Process

• Tank size : 1000*2800*2200 mm (W.L.H) 
• Specification: Thickness Up to 48 micron
• Capacity: 54 Millions dm2/year
• Control Systems: Automatics
• Main Products: Automotive parts and 
Electric appliances Grille, Lamps

Plating Process

Robot 16 Units

• Water spray booth 
• 2K Painting process design
• Capacity 28.72 Millions dm2/year
• Main Products: Automotive parts and Electric 
appliances Bumper, Grille , Lamps and Spoiler

Painting Process
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Economic Environment Energy Social

“พัฒนาสูค่วามเป็นเลศิเชงินเิวศเศรษฐกจิดว้ยการสรา้งคณุคา่เพิม่ ตอ่ผูม้สีว่นไดเ้สยี ควบคูไ่ปกับ

การก ากับดแูลกจิการทีด่”ี

“ปลกูฝังพฤตกิรรมของพนักงานในการสรา้งพลังรว่มในการน าไปสูก่ารบรรลวุตัถปุระสงคแ์ละ

เป้าหมายทางธรุกจิ”

Customer 
Satisfaction

Internat ional 
Penetrat ion

Forever 
Continuous 

Improvement

On Time 
Del ivery 

Al l iance 

Produce Quality 
Products

Sustainability 
Development 

F P I C O S A

Mission 3ES Framework

Shared  Value Business Objective

Autonomous Environment Transformation

LeadershipTeamwork Noble Synergy

T A L E N T S
Climate Change Circular 

Economy

Green Economy
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รางวัลแห่งความภูมิใจ ปี 2563 - 2566
2563 Carbon Neutral Certificate 

ประเภทคนไทยหัวใจไร้คาร์บอน
Science Based Targets (SBTi) Approval & Publication

1st company in SEA 

(Automobiles & 
Components): Science 
Based Targets (SBTi) 
Approval & Publication 
& Top 5 of Automobiles 
& Components Sector in 
Asian

สนับสนุนข้อมูลด้านการใช้พลังงานทีเ่ป็นประโยชนอ์ยา่งยิ่งในโครงการ
ศึกษาและส่งเสริมอุตสาหกรรมผลิตอุปกรณ์น าความร้อนทิง้กลับมาใช้

PEA-Global Sustainable 
Energy and Environment 

Award (PEA-GSEE) 

จรรยาบรรณดีเด่น 
หอการค้าไทย

Excellence in Corporate 
Governance Score

Thailand Sustainability 
Investment

ISO 14064 Carbon 
Footprint for Organization 

CFO 1 Label

Green Industry Level 4 
(Green Culture) 

3Rs 
Award

Zero Waste 
Achievement 

Award

3Rs+ Award ด้านผลตอบแทน
ทางเศรษฐศาสตร์
ระดับเหรียญทอง 

2564 Internal Carbon 
Pricing (ICP)

Low Carbon and 
Sustainable Business Index 

(LCSi) – Out Standing

The Prime Minister’s Industry 
Awards  : Circular Economy

มาตรฐาน Zero Waste 
to Landfill

2565 Circular Mark
UPCYCLE Circular 

Economy 
รางวัลธุรกิจคาร์บอนต่ าและยั่งยืน ระดับ

โดดเด่น (LCSB) ประจ าปี 2565

ผู้ประกอบการท่ีได้รับการเชิดชูเกียรติ 
BEST OF THE BEST Prime Minister's 

Export Award ประจ าปี 2565

องค์กรผู้น าด้านการจัดการก๊าซเรือนกระจก
(Climate Action Leading Organization) 2566 Asia-Pacific Climate 

Leaders 2023
CAC Certificate 



ค าถามที่ 1: การบริหารจัด การประเด็นส าคัญด้าน
เศรษฐกิจจ านวน 2 ประเด็นที่ส่งผลต่อความสามารถใน

การแข่งขันและการเติบโตของธุรกิจในระยะยาว



การสร้างคุณค่าและมูลค่าต่อผู้มีส่วนได้เสียภายในห่วงโซ่คุณค่า
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Customer 
Satisfaction

International 
Penetration

Forever 
Continuous 

Improvement

On Time 
Delivery 

All iance 

Produce 
Quality 

Products

Sustainability 
Development 

F

P

I

C

O

S

A

CONTEXT OUTPUT

เป้าหมายอื่นๆ

เป้าหมายหลัก

เป้าหมายรอง

11
1.5

OUTCOME

FACTOR X

STRATEGY

7R
การก ากับดูแลกจิการที่ดี

การจัดการความเส่ียงขององค์กร
อย่างย่ังยืน

การบริหารจัดการความต่อเนื่อง
ทางธุรกิจ

การบริหารลูกค้าสัมพันธ์

การจัดการนวตักรรมองค์กร

ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียน

การจัดการการเปลี่ยนแปลง
สภาพภูมิอากาศ

ความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์

การใช้พลังงานอย่างย่ังยืน

การปฎิบัติต่อแรงงานด้วยความ
เป็นธรรมและสิทธิมนุษยชน

การพัฒนาทุนมนุษย์

การบริหารความปลอดภัยและ
อาชีวอนามัย

การมีส่วนร่วมและพัฒนา
ชุมชน

1

2

3

4

5

6

7

8

9

11

10

12

13

INPUT

12

FPI Circular Economy Strategy



13

Risks Affecting Value Chain Resilience

Strictly Confidential, For Recipient Only

25.2

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
ร้อยละ 25.2 ภายในปี 2024
เทียบกับปีฐาน 2018

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 
ร้อยละ 42 ในปี 2026 เทียบ
กับปีฐาน 2016

เป็นกลางทางคาร์บอน 
(Carbon Neutrality) 
ภายในปี 2035

42 Circular economy 
management system for 
organization

Circular Material 93% 
ภายในปี 2027

Eco Products

Standard for Zero Waste 
to Landfill – DIW ในปี 2021✓

Eco process 

Waste to Value ในปี 2024

Climate Change Circular Economy Green Economy

✓✓

OP

Circular Upcycle

Circular Principles  

Score
 75/76

✓
✓

OP

Circular Mark



https://www.climatecouncil.org.au/resources/impacts
-degrees-warming/

https://thaipublica.org
/

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

Circular Economy

Circular Material 

93% ภายในปี 2568

3D printing

Innovation

พัฒนาเม็ดพลาสติกรีไซเคิล 
ร่วมกับขยะพลาสติกจากทะเล

พัฒนาเม็ดพลาสติกรีไซเคิล
ร่วมกับวัสดุเหลือใช้

Eco Product

พัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือใช้

Opportunity for new business

Circular Model : Sharing 
Economy 

สร้างมูลค่ามากกว่า
16 ล้านบาท

INJECTION MOLD RENT  
PROCESS

ประเดน็เศรษฐกจิหมนุเวยีน และ ความรบัผดิชอบต่อผลติภณัฑ์

14



เป้าหมายเศรษฐกจิหมุนเวยีน 

ลดปริมาณการใช้เม็ดพลาสติกใหม่ต่อหน่วยการผลิต 

ร้อยละ 10.00 ภายในป ี2566 เทียบกับปฐีาน 2560

เพ่ิมสัดส่วนการน าทรัพยากรกลับมาใช้ใหม่ตามหลัก 

7Rs ไม่น้อยกว่าร้อยละ 70.00

เพ่ิมการใช้เม็ดพลาสติกรีไซเคิล ร้อยละ 93.00 ภายใน

ป ี2570 เทียบกับปฐีาน 2562

ลดการใช้น ้าต่อหน่วยผลิต ร้อยละ 10.00 ภายในป ี

2567 เทียบกับปฐีาน 2562

ลดปริมาณของเสียอันตราย ร้อยละ 20.00 ภายในป ี

2566 เทียบกับปฐีาน 2560

การลดการฝังกลบของเสียจากกระบวนการผลิตให้เปน็

ศูนย์ (Zero Waste to Landfill)

เป้าหมายความรบัผดิชอบต่อผลติภณัฑ์

เพ่ิมรายได้จากผลิตภัณฑ์ที่เปน็มิตรต่อส่ิงแวดล้อมไม่

ต ่ากว่า 100 ล้านบาท

(1.2) เป้าหมาย

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

เป้าหมายด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน

เป้าหมายด้านความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์

ประเดน็เศรษฐกจิหมนุเวยีน และ ความรบัผดิชอบต่อผลติภณัฑ์
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CE Mark ,CE Upcycle

Prime Minister's 

Export  Award (BCG) 

มตช. 2-2564 CE Assessment by CEPASThe Prime Minister’s 

Industry Awards  : 

Circular Economy

2022 2021 2020

BS 8001:2017

(Eco Operat ional 

Excel lence )

EOE3ES
(Environment ,  Energy

Economic ,Socia l )

Set Targets

2016 2017 2018 2019

2023

มตช. 2-2562 

Determine 

Framework
Study Related Standard Study CE Standard

Implementation Cooperate with DPIMCE product 

certification

Deploy in 

organization (OP)

Circular 
Economy 

Management 
System for the 

Organization 
(CEMS) 

PEA -GSEE

20242027

พัฒนาเม็ด
พลาสติกรีไซเคิล 
จากวัสดุ เหลือใช้

Circular 
Material  93% 

CE Material & New Products

development 

Achieve 

CE Target

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

➢ แผนการด าเนินงานด้าน
เศรษฐกิจหมุนเวียน



17

แผนกลยุทธ์ (Master Plan) 
- สร้างมูลค่าเพิ่มด้วยนวัตกรรมใหม่อย่างต่อเนื่อง
- พัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ และสร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ
- พัฒนานวัตกรรมกระบวนการ

เปา้หมาย กิจกรรม โครงการ

2
5
5
9

2
5
6
0

2
5
6
1

2
5
6
2

2
5
6
3

2
5
6
4

2
5
6
5

2
5
6
6

2
5
6
7

ต
่อ
เนื่
อ
ง

สร้างวัฒนธรรม

นวัตกรรม

ส่งเสริมและปลูกฝังให้พนักงาน

ยอมรับการเปลี่ยนแปลง

สร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ๆ ตาม

มิติด้านคุณภาพ (Quality) ด้าน

การเพ่ิมผลผลิต (Productivity) 

และด้านความรับผิดชอบ

(Responsibility) ต่อสังคมและ

สิ่งแวดล้อม

4DX, Smart 

JD S
ta

rt

ส่งเสริมการส่งนวัตกรรมองค์กร

ผ่านกิจกรรม บ้า กล้า คิด โดยให้

ระดับหัวหน้างานเสนอไอเดียการ

พัฒนา และก าหนดเกณฑ์

ประเมินผล นวัตกรรมส าหรับน ามา

พัฒนาองค์กร 

Innovation    

บ้า กล้า คิด S
ta

rt

พัฒนาผลิตภัณฑ์

ใหม่

พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ตามหลัก 

Circular Economy ตามความ

ต้องการของตลาด

โครงการ

พัฒนา CE 

Product S
ta

rt

เพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์ตาม

หลักการ Circular Economy

Human to 

Hero, 

3D Printing S
ta

rt

พัฒนาผลิตภัณฑ์

เดิม

เพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้ผลิตภัณฑ์ตาม

หลักการ Circular Economy
4Dx

S
ta

rt

ประเมินทางด้านการตลาด ก าไร 

และมองหาโอกาสในการท าก าไร

สูงสุด/ต่อยอดไปยังธุรกิจท่ี

เกี่ยวข้องหรือธุรกิจใหม่

SWOT 

Analysis S
ta

rt

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

➢ แผนการด าเนินงานด้านความรับผิดชอบต่อผลติภณัฑ์ “มุ่งเน้นการสร้างคุณค่าผ่านพันธกิจขององค์กรตามระบบ
เศรษฐกิจหมุนเวียน ”
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การน าหลกัการเศรษฐกิจหมนุเวียน
(CE Principles) มาประยกุต์ใช้กบักลยทุธ์การ
ด าเนินงานของบริษัท 4C ร่วมกลยทุธ์ 7Rs เพือ่น าไปสู่
การใช้ทรัพยากรให้เกิดประสทิธิภาพสงูสดุขององค์กร

การพัฒนากระบวนการออกแบบโดยอาศัย
แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน  ผ่านแนวคิดอย่างเป็น
ระบบตัง้แตก่ารเลือกวตัถดุิบ การออกแบบผลิตภณัฑ์ 
การบวนการผลิต การขนส่ง ไปจนถึงการจัดการ
ผลิตภัณฑ์ที่ หมดอายุการ ใ ช้ ง าน  น า ไปสู่ ก า ร
กระบวนการใช้ทรัพยากรให้เกิดประสทิธิภาพสงูสดุ

การพฒันาระบบการตรวจสอบย้อนกลบัการใช้วตัถดุิบรี
ไซเคิล และผลติภณัฑ์จากวตัถดุิบรีไซเคิล เพื่อเกิดการ
พฒันากระบวนการตรวจสอบการใช้วตัถดุิบรีไซเคิล
อยา่งมีประสทิธิภาพ  และได้รับการรับรองการใช้วตัถดุิบ
รีไซเคิลในระดบัสากล

การประยุกต์ใช้หลักการ
เศรษฐกิจหมุนเวียน

การพัฒนาระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนองค์กร การพัฒนาออกแบบตามหลัก
เศรษฐกิจหมุนเวียน

การพัฒนาระบบตรวจสอบย้อนกลับ
การรีไซเคิลพลาสตกิ

CE Principles 
and Strategy  

CE Organization
 and System 

CE Design CE Material and Product 

มตช.2-2562 มตช.2-2564
Design 4 CE 
Challenges มตช.9-2565

ประยุกต์ใช้ระบบเศรษฐกิจหมุนเวียนตามแนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียน (CE Concepts)

การพัฒนาหลกัการเศรษฐกิจหมุนเวียน ควบคู่
ระบบมาตรฐานจัดการด้านสิ่งแวดล้อม ISO14001 
น าไปสู่การก าหนดแนวทางปฎิบัติด้านเศรษฐกิจ
หมนุเวียนตลอดกระบวนการด าเนินธุรกิจขององค์กร 

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

SCORE 75/76

Note : ① ประเมินอ้างอิงตาม Std.มตช-2/2562     ② FPI self assessment

Status: External Audit 20-21/7/2566
Complete อยู่ระหว่างรอใบ Certificate Status: รวบรวมข้อมูลเพื่อจัดท ารายงาน

ปิดโครงการ และรอจัดบูธสัมมนา 
Status: รอการเข้าให้ค าปรึกษา 
ครั้งท่ี 3



สื่อสารข้อมูลให้ผู้บริโภค
หันมาใช้สินค้าและบริการที่
เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

ส่งเสริมให้มีสินค้าที่ เป็น
มิตรต่อสิ่ งแวดล้อมเพิ่ม
มากขึ้น

เศรษฐกิจหมุนเวียน ความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์

ค านึงถึงผลกระทบ
ต่อสิ่งแวดล้อม 
ความปลอดภัยของ
สินค้า และบริการ
ตลอดวัฏจักรชีวิต

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

19



CIRCULAR ECONOMY

ORGANIZATION

PROCESS PRODUCT

CIRCULAR
ORGANIZATION

3. Product as 
a Service

4. Resource Recovery5. Sharing 
Economy 

2. Circular 
Supplies

1. Circular Design
(Product life 
extension)

2. 
CIRCULAR 
PROCESS

3D Printing

Core 
Process

Robot 
Cutting

Robot 
Painting

Support 
Process

Circular 
Water 16 %

Renewable 
Energy 41 %

81.71%
Recycle - Plastic

16.48%
Origin -

Plastic
1.80%

Reuse -

Plastic

Circular 
Material 84 %

1. CIRCULAR 
ORGANIZATION

3. CIRCULAR 
PRODUCT

CIRCULAR MARK

CIRCULAR 
UPCYCLE

FRONT BUMPER 1-Ton 
Pickup: Plastic type PP

CIRCULAR PRODUCT
 CERTIFICATE

CIRCULAR 
MATERIAL

 100%

RECYCLE ใช้ Recycle PP (PP-B) เป็นวัตถุดิบ 98%

REUSE ใช้ Reuse-Plastic เป็นวัตถุดิบ 2%

REDUCE ลดความหนา EPE จาก 2 mm เป็น 1.5 mm เพื่อ

ลดการใช้ทรัพยากรลง 25%

REDUCE ลดการใช้บรรจุภณัฑ์ (กล่อง) 100%

Customer 
Requirement

Development 
with Customer 

& Supplier

Eco-friendly 
Product

Circular Product Design

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

20



21

https://www.globalcarbonproject.org/carbonbudget/21/visualisations.htm 

ปริมาณ Waste Return 2021-2022 (kg)

WASTE 
RETURN

RECYCLE
MATERIAL

ENERGY
REPLACEMENT

Note : ร่วมมือกับบ.แสงทองน าของเสียกลับคืน FPI

REPLACEMENT REUSE REDUCE RECYCLE REPAIR RECOVERY
REMANUFACT

URE

Electrical Energy

ABS-Plastic 
Material 27%

Thermal Energy

PP-Plastic 
Material 93%

Wood pellet ท่ีผลิตในประเทศไทย 

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา
➢ ใช้ทรพัยากรในประเทศหรือวตัถดิุบ/วสัดท่ีุเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม และก่อให้เกิดประโยชน์สงูสดุ
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0%

34%

24%

42%

REPLACEMENT REUSE REDUCE RECYCLE REPAIR RECOVERY
REMANUFACT

URE

65.89%
จัดการตามหลัก 7Rs

Mixed 
Fuel

- Sludge  14.28%
- Drag-out Etching 
Wastewater 24.09%

- Fly Ash 
3.91%

Recovery

Recycle

Incinerator

WASTE 
to 

VALUE

Painting 
Repair 

ปริมาณ Painting Repair 2021-2022 
(kg)Landfill

2560

2561

2562

2563

2564

2565 -35.47%479

670

633

544

742

481

ปริมาณของเสียอันตรายจากกระบวนการผลิต (ตัน)

Hazardous 
Waste 

Reduction

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา
➢ ใช้ทรพัยากรในประเทศหรือวตัถดิุบ/วสัดท่ีุเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม และก่อให้เกิดประโยชน์สงูสดุ



23https://www.globalcarbonproject.org/carbonbudget/21/visuali
sations.htm 

โครงการสร้างคุณค่าภายหลังจากที่ผลิตภัณฑ์หมดอายุ
การใช้งาน : แม่พิมพ์ที่หมดอายุการใช้งานหรือเลิกผลิต

REUSE REDUCE RECYCLE REPLACEMENT REPAIR RECOVERY
REMANUFACT

URE

Mold 
Remanufacture

✓ GHG Reduction 40.61 tCO2e/model

✓ Raw Material Reduction 15,000 Kg/model 

✓ Cost Reduction 900,000 Baht/model

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา
➢ ใช้ทรพัยากรในประเทศหรือวตัถดิุบ/วสัดท่ีุเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม และก่อให้เกิดประโยชน์สงูสดุ



เป้าหมาย ผลงานปี 2565

ลดปริมาณการใช้เม็ดพลาสติกใหม่ต่อหน่วยการ

ผลิต ร้อยละ 10.00 ภายในป ี2566 เทียบกับปี

ฐาน 2560
0.48%

เพ่ิมสัดส่วนการน าทรัพยากรกลับมาใช้ใหม่ตาม

หลัก 7Rs 

ไม่น้อยกว่าร้อยละ 70.00
65.89%

เพ่ิมการใช้เม็ดพลาสติกรีไซเคิล ร้อยละ 93.00

ภายในป ี2570 

เทียบกับปีฐาน 2562
81.71% 

ลดการใช้น ้าต่อหน่วยผลิต ร้อยละ 10.00 ภายใน

ปี 2567 เทียบกับปีฐาน 2562 4.20% 

ลดปริมาณของเสียอันตราย ร้อยละ 20.00

ภายในป ี2566 เทียบกับปีฐาน 2560 35.47%  

การลดการฝังกลบของเสียจากกระบวนการผลิต

ให้เป็นศูนย ์(Zero Waste to Landfill)

Reuse - Plastic

Recycle - Plastic

Origin - Plastic

70.69

2.8

26.51

72.94

3.01

24.05

82.15

1.43

16.42

81.71

1.80

16.48

2565

2564

2563

2562

Circular Material ใช้เม็ดพลาสติก
รีไซเคิลในผลิตภัณฑ์ถึง ร้อยละ 81.71

2560

2561

2562

2563

2564

2565

(กิโลกรัม/EQ)

1.166

1.233

1.134

1.115

1.133

1.172

ใช้เม็ดพลาสติกต่อหน่วยผลิตภัณฑ์ 
เท่ากับ 1.166 กิโลกรัม/EQ 

2562

2563

2564

2565

36.08

ใช้น ้าต่อหน่วยผลิตภัณฑ์เท่ากับ 37.59  ลิตร/EQ

(ลิตร/EQ)

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง ➢ ด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน

37.59

38.29

38.76

24



1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 

25

➢ ด้านความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์ “ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ”

➢การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากการใช้ทรัพยากรหมุนเวียน โดยเป็นผลิตภัณฑ์ที่ใช้เม็ดพลาสติกรีไซเคิล 100%
ในการผลิต รวมถึงไม่มีการใช้เชื้อเพลิงฟอสซิลในการผลิตความร้อนและความเย็น

➢การพัฒนาปรับเปลี่ยนประเภทสารเคมีจากกระบวนการชุบโครเมียม 6+ เป็น โครเมียม 3+ เพื่อให้
สอดคล้องกับการลดการใช้สารเคมีอันตรายตามข้อก าหนดของสหภาพยุโรป (RoHS)

เพ่ิมยอดขายกว่า 

4.67 ล้านบาท



“ ได้รับการรับรองฉลากอัพไซเคิล

เศรษฐกิจหมุนเวียน (Upcycle 

Circular Economy) ”
ออกแบบให้มีน ้าหนักเบา

ลดสารต้องห้าม

ออกแบบให้มี

ความเข้ากันได้

หลายรุ่น

ลดการใช้

ทรัพยากร

และของเสีย

ใช้วัตถุดิบ

หมุนเวียนแทน

วัตถุดิบจาก

ฟอสซิล

ใช้เม็ด

พลาสติก

รีไซเคิล

“ การออกแบบหมุนเวียน ”

เป้าหมาย ผลงานปี 2565

ได้รับการรับมาตรฐานเก่ียว

ผลิตภัณฑ์ด้านความย่ังยืน

หรือเปน็มิตรต่อสิ่งแวดล้อม

อย่างน้อยปลีะ 1 มาตรฐาน

2 มาตรฐาน

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 

➢ ด้านความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์

“ ได้รับการรับรองมาตรฐาน

ฉลากผลิตภัณฑ์หมุนเวียน

(Circular Mark) “

➢ มีแนวคิดหลักมุ่งเน้นตามหลักการ 12Rs 

สินค้า FRONT BUMPER 1-Ton Pickup 

โดยมีการใช้วัสดุ Circular Material ร้อยละ 

100.00 เพ่ือน าไปสู่การลดผลกระทบเชิงลบ

ต่อส่ิงแวดล้อมและยกระดับคุณภาพชีวิตของ

คนสังคมอย่างย่ังยืน
26



1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 

➢ ด้านความรับผิดชอบต่อผลิตภัณฑ์

ได้รับการรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์กลุ่มแรกของประเทศไทย

27
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sin

e
ssEE 72.69

Factor X 

1.305

=

2568/2567

2563/2562

2562/2561 2564/2563

2565/2564 2567/2566

2566/2565

2561/2560

2560/2559

THB 
Thousand

/Ton
CO2eq EE 44.73

Factor X 

0.803

EE 41.57

Factor X 

0.746

EE 51.32

Factor X 

0.921

EE 36.26

Factor X 

0.651

EE 55.71

Factor X 

1.000

หมายเหตุ : ปีรายงาน/ปีข้อมูล

  

Environme
ntal 

Impact

EE 61.39

Factor X 

1.102

Value-
added 

Products 
or Services

NOTE :  
ขอ้มลู GHG เฉพาะ ม.ค. ถงึ ม.ีค. 2023
ขอ้มลู EBITDA เฉพาะ ม.ค. ถงึ ม.ีค. 2023

EE 81.52

Factor X 

1.463

r 1.50
EE 83.57 

Factor 
1.50

1. ความเสี่ยงส าคัญที่ส่งผลกระทบต่อห่วงโซ่คุณค่าของบริษัท และบริษัทได้บริหารจัดการอย่างมีกลยุทธ์จนเห็นผลอย่างเป็นรูปธรรมอย่างไร

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 
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2. โครงสร้างและระบบการก ากับดูแลกิจการที่ครอบคลุมทั้งกลุ่มบริษัทรวมถึงธุรกิจในต่างประเทศที่จะสร้างความรับผิดชอบ ความโปร่งใส 
และเชื่อถือได้ทางงบการเงินและข้อมูลอื่นที่รายงานต่อสาธารณชน
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30

แนวทางการก ากับดูแลองค์กรและจรรยาบรรณในการ
ด าเนินธุรกิจ

ก าหนดโครงสร้าง

การก ากับดูแล

กิจการที่ดี

การเปิดเผย

และส่ือสาร

นโยบาย

การประเมินผล 

และรายงานผล

การก าหนด

ช่องทางในการ

แจ้งเบาะแสและ

ข้อร้องเรียน

ก าหนดนโยบาย

บรรษัทภิบาล 

จรรยาบรรณ

ธุรกิจ

โครงสร้างการบริหารงานด้านการก ากับดูแลองค์กรและ
จรรยาบรรณในการด าเนินธุรกิจ

องค์ประกอบของคณะกรรมการบริษัทฯ ประกอบด้วย กรรมการจ านวน 11 คน โดยมีกรรมการที่มิใช่ผู้บริหารจ านวน 9 คน กรรมการที่เป็นผู้บริหาร 2 คน และกรรมการอิสระตามนิยามคุณสมบัติกรรมการ
อิสระของบริษัทฯ และประกาศคณะกรรมการก ากับตลาดทุนของส านักงาน ก.ล.ต. จ านวน 5 คน ซึ่งกรรมการทุกท่านเป็นผู้ที่มีคุณสมบัติครบถ้วน และไม่มีลักษณะต้องห้ามตามกฎหมายและกฎระเบียบที่เก่ียวข้อง อีกท้ัง
กรรมการทุกท่านมีความหลากหลายด้านประวัติการศึกษาและมีประสบการณ์หลากหลายในทักษะวิชาชีพและความเชี่ยวชาญเฉพาะด้าน รวมถึงมีทักษะสอดคล้องกับกลยุทธ์ทางธุรกิจของบริษัทฯ ผ่านการจัดท าตาราง
ความรู้ ความช านาญ (Board Skills Matrix) 

2. โครงสร้างและระบบการก ากับดูแลกิจการที่ครอบคลุมทั้งกลุ่มบริษัทรวมถึงธุรกิจในต่างประเทศที่จะสร้างความรับผิดชอบ ความโปร่งใส 
และเชื่อถือได้ทางงบการเงินและข้อมูลอื่นที่รายงานต่อสาธารณชน

ความรู้เกี่ยวกับธุรกิจบริษัท

ธุรกิจระหว่างประเทศ

บัญชีและการเงิน

การพัฒนาองค์และ
นวัตกรรม

กฎหมาย

ด้านเทคโนโลยี 
สารสนเทศและดิจิตัล

สังคม สิ่งแวดล้อม
และความยั่งยืน

การบริหารความเสี่ยง

= ผลประเมินความช านาญคณะกรรมการ



ค าถามที่ 2: การบริหารจัดการความเสี่ยงด้าน
การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ



https://www.climatecouncil.org.au/resources/impacts-degrees-
warming/

มุ่งสู่ 
Waste 

to 
values

มุ่งพัฒนาผลิตภัณฑ์สีเขียว

CIRCULAR MARK CIRCULAR UPCYCLE

#1st Thai’s company & #1/5th 
Asian’s automotive parts 

manufacturing 
(Targets approval)

รักษาระดับ
อุณหภูมิเฉล่ีย
ของโลกไม่ให้

เพ่ิมข้ึนเกิน1.5 °C

มุ่งสู่ Carbon
 Neutrality ในปี 2035 

Climate Action Leading 
Organization Certificate

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน

CIRCULAR MATERIAL 
100%
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มาตรฐานสากล
- CFO, CFP (Product / Process), CFR

- Water Footprint

- GSEE

- ISO 14001, 45001, 50001, IATF 16949

- RoHS and  REACH 

https://www.climatecouncil.org.au/resources/impacts-degrees-

https://www.climatecouncil.org.au/resources/impacts-degrees-
warming/

การตั้งเป้าหมายในการลดการตามมาตรฐาน Science Based Targets และ Climate Neutral Now

กลไกราคาคาร์บอน
- T-VER

- Carbon Neutral

- Internal Carbon Pricing (ICP)

เทคโนโลยี/นวัตกรรม
- Infinite Renewable Energy

- Cyclical Renewable Energy

- Energy Efficiency

- 3D Printing

Business Model
- B2B: Mold Rent

- B2C: 3D Printing 

Accessories Market

Personal Awareness - Green Office

- Logistic and Transportation Management (LTM)

Corporate Level- GI 4

- Zero waste to 

landfill 

Activities

- Care the Bear

- Carbon Neutral Man

CE  Principle 7Rs Strategy

⑥ Transparency

① Systems Thinking 

② Innovation

③ Stewardship 

④ Collaboration 

⑤ Value Optimization 

Replacement

Reuse

Reduce

Recycle

Repair

Recovery

Remanufacture

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน
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วดัและประเมินปริมาณ GHG 
ตัง้เปา้หมาย และท ากิจกรรม
ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ขององค์กร

วดัและประเมินปริมาณ GHG 
ตัง้เปา้หมาย และท ากิจกรรม
ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

ของผลิตภณัฑ์

Event / Activity
วดัและประเมินปริมาณ GHG 
ตัง้เปา้หมาย และท ากิจกรรม ลด
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกของ
การจดักิจกกรมหรืองานอีเว้นท์

Personal

วดัและประเมินปริมาณ 
GHG ตัง้เปา้หมาย และ
ท ากิจกรรมลดการปล่อย

ก๊าซเรือนกระจกของบคุคล

Process
วดัและประเมินปริมาณ GHG ตัง้เปา้หมาย 
และท ากิจกรรม ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกของกระบวนการผลิต

5.81 kg

4.43 kg

1.20 kg
CO2 eq

-6.25%

CO2 eq

CO2 eq

Scope I, 1,269

Scope II, 
9,183

Scope III, 
20,169

2016

➢ Climate change 
deployment 

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน
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“ FPI มองว่าการก าหนดราคาคาร์บอนภายในองค์กร (Internal Carbon Pricing: ICP) จะเป็น
เครื่องมืออันหนึ่งในการ ช่วยตัดสินใจลงทุน เพื่อให้เราบรรลุเป้าหมายการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ”

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน

What is the best
 Internal carbon price?

Machine with high 
energy efficiency

Change internal 
behavior

Low carbon 
technology 
investment

Carbon Sink
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การตรวจวัด (Compulsory)
• ทราบปริมาณการปล่อย GHG
• ทราบแหล่งปล่อย GHG ท่ีส าคญั

การตรวจวัด

การลด

การชดเชย

การรายงาน

➢ The Four Steps to Achieving Carbon Neutral

การรายงาน (Compulsory)
• ประเมินและปรับปรุงผลการ

ด าเนินงาน
• ส่ือสารต่อสารณะ การลด (Compulsory)

• ประเมินศกัยภาพและมาตรการลด GHG
• การจดัท าแผนการลดและด าเนินกิจกรรม

ลด GHGการชดเชย (Optional)
• ชดเชยการปล่อยก๊าซเรือนกระจก

คงเหลือด้วยคาร์บอนเครดิต

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน

ด าเนนิการทกุปี
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GHG Emission Scope I

4.14%

1,269 tonCO2e

GHG Emission Scope II

29.99%

9,183 tonCO2e

GHG Emission Scope III

65.87%

20,169  tonCO2e

1. Fuel combustion: Stationary 2.75%
2. Fuel combustion: Mobile On-road 

0.97%
3. Fuel Combustion: Mobile Off-road 

0.05%
4. Product use & fugitive 0.37%

1. Electricity from national grid system 

29.99%

Base year 2016

ABS
19.53%

ASA
0.27%

LLDPE
7.21%

PMMA
0.11%

POM
0.02%

PP
72.67% SAN

0.18%

NYLON 
PA6

0.00%
PC

0.00%

TPE
0.00%

อืน่ๆ
0.18%

11. Use of sold products
12. End-of-life treatment of sold 
products
13. Downstream leased assets
14. Franchises
15. Investment

6. Business travel 0.17%
7. Employee commuting
8. Upstream leased assets
9. Downstream transportation and 
distribution
10. Processing of sold products

1. Purchased goods and services 

55.68%
2. Capital goods

3. Fuel-and energy-related activities 

6.81%
4. Upstream transportation and distribution

5. Waste generated in operations 

3.21%

(1.2) เป้าหมาย

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ
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Measure

Reduce

Contribute

Timeframe
20352016 2018 2024 20262022

Offset

1.5˚C

Low Carbon Technology 

Science-Based Target

Sustainability Culture

กิจกรรมปลูกต้นไม้ ปลูกป่า เพ่ิมพ้ืนที่สีเขียว

กิจกรรมปลูกต้นไม้ ณ รัฐราชสถาน ประเทศอินเดีย

ลงพ้ืนท่ีปลูกป่าในโครงการ Care the Wild 
“ปลูกป้อง Plant & Protect” ท่ี จ. แพร่

Circular Economy (Organization, Process, Product, Service )

Carbon Sink

Carbon Footprint for Organization (CFO) year-on-year

Reduce 42% all scope 
Reduce 65% in scope 3

(Base Year)
FPI’s GHG Target

2021

Climate Neutral Now

(1.2) เป้าหมาย

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

38

Reduce 25.2% 
each scope

FPI’s GHG Target



2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

Next Plan

Target 

2018

2024

2026 2035

2021

(base-year 2016)

-52.79%
-8.90%

-50.99%

34.67%

2022 2023

Base
year

2016

Scope I  
Scope II  
Scope III 

612
7,190

10,672

735
8,642

12,827

581
6,827

10,133

550
6,454
9,594

642
7,553

11,210

Scope I  
Scope II  
Scope III 

1,269
9,183

20,169
-42%

Scope I  

Scope II  

Scope III 

Base
year

-72.66%

-14.27%

-42.94%

35.59%

%การลด 
GHG 
ของ CFO 
2022 
เทียบปี 
2016

Scope I  
Scope II  
Scope III 

Scope I + II  
Scope III 

1,208 
Pass

Scope I + II + III 17,761 

1,968.82 tonCO2e 

Near Term

Mid Term

Long TermTarget 

FPI
Net Zero 
Target

-25.2%

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

%การลด GHG 
ของ SBTi 2022
เทียบปี 2018
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2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

2016

2018

2023

2024

2026

2035

FPIs’ SBTi 
Base year

FPIs’ 
Base year

 
ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ร้อยละ 

25.20 ภายในปี  2024 เทียบกับปีฐาน 

2018 ตามหลักการ SBTi.

เป้าหมายระยะส้ัน

ปลดปล่อยคาร์บอน

สุทธิเป็นศูนย์ ภายใน

ปี 2035

เป้าหมายระยะยาว

ลดการปล่อยก๊าซเรือน

กระจก ร้อยละ 42.00 

ภายในปี 2026 เทียบ

กับปีฐาน 2016

เป้าหมายระยะ

กลาง

Scope I        1,267
Scope II       9,183
Scope III    20,169

100,000 - 200,000 บาท

500,000 - 800,000 บาท

140,000 - 210,000 บาท

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา

➢ Carbon Offset
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เป้าหมาย ผลงานปี 2565

เปา้หมายระยะส้ัน

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ร้อยละ 25.20 ภายในปี 

2568/2567 เทียบกับปีฐาน 2562/2561 ตามหลักการ 

SBTi

Scope I  -52.79%

   Scope II  -8.90%

   Scope III -50.99%

Total       -34.67%

เปา้หมายระยะ

กลาง

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ร้อยละ 42.00 ภายในปี 

2570/2569 เทียบกับปีฐาน 2560/2559 -35.59%

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกในขอบเขตที่ 3 ลงร้อยละ 

65.00 ภายในปี 2571/2570 เทียบกับปีฐาน 

2560/2559
-42.94%

ลดปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกตอ่หน่วยการผลิต 

ร้อยละ 20.00 ภายในปี  2570/2569 เทียบกับปีฐาน 

2560/2559
-16.78%

เปา้หมายระยะยาว
ปลดปล่อยคาร์บอนสุทธิเป็นศูนย์ (Carbon Neutrality) 

ภายในปี พ.ศ.2578/2576

is 

Coming

หมายเหตุ : ปีรายงาน/ปีข้อมูล

ปริมาณการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กร (tCO2eq)

1,267.00 1,089.73 735.00 765.00 377.00 347.00 

9,183.00 9,249.00 
8,641.92 8,209.00 

7,283.00 7,873.00 

20,169

14,098

12,827

7,267

18,315

11,509

1.95 1.96 
1.88 

1.63 1.57 1.63 

-1.5

-1.0

-0.5

0.0

0.5

1.0

1.5

2.0

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

35,000

2560/2559 2561/2560 2562/2561 2563/2562 2564/2563 2565/2564

ขอบเขต 1 (tCO2eq) ขอบเขต 2 (tCO2eq)

ขอบเขต 3 (tCO2eq) kgCO2eq/EQ

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 
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ผลการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กร:
เป้าหมายระยะสั้นรอบประจ าปี 2565 (Science Based Targets)

ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกตามเป้าหมาย
ทางวิทยาศาสตร์ รวม 3 ขอบเขต จากปี
ฐาน 2561

34.67%

ผลการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกขององค์กร: 
เป้าหมายระยะกลางและก๊าซเรือนกระจกต่อหน่วยการผลิต (Carbon Intensity)

-35.59%
ลดการปล่อยก๊าซเรือน

กระจกรวม 3 ขอบเขต จาก
ปีฐาน 2560/2559 -16.78%

ลดการปล่อยก๊าซเรือน
กระจกต่อหน่วยการผลิต 
จากปีฐาน 2560/2559

การปล่อยก๊าซเรือน

กระจกขอบเขตท่ี 1 

ลดลงร้อยละ  

72.66 จากปีฐาน 

2560/2559

การปล่อยก๊าซเรือน

กระจกขอบเขตท่ี 2 

ลดลงร้อยละ 14.27

จากปีฐาน 

2560/2559

การปล่อยก๊าซเรือน

กระจกขอบเขตท่ี 3

ลดลงร้อยละ  

42.94 จากปีฐาน 

2560/2559

-72.66% -14.27% -42.94%

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 
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รางวัลธุรกิจคาร์บอนต ่าและ

ย่ังยืน (LCSB) ประจ าปี 

2565 ในระดับโดดเด่น 

ติดต่อกันเป็นปีที่ 2

ร่วมเป็นส่วนหนึ่งในโครงการ Care the Wild 
“ปลูกป้อง Plant & Protect” รวมพ้ืนท่ีป่า
ทั้งสิ้น 91 ไร่ 18,200.00 ต้น ในจ านวนนี้เป็น
พื้นที่ บริษัท ฟอร์จูน พาร์ท อินดัสตรี้ จ ากัด 
(มหาชน) จ านวน 5 ไร่ (8.9011 tonCO2e 
ต่อป)ี

จัดกิจกรรมในรูปแบบ Eco-Event สามารถลด
การปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากการจัดกิจกรรม
ได้ถึง 7,264.74 kg CO2e หรือเทียบเท่าการดูด
ซับก๊าซคาร์บอนไดออกไซดต์่อปีของต้นไม้ 807 
ต้น

ผ่านการรับรององค์กรผู้น าด้านการจัดการก๊าซเรือนกระจก (Climate 
Action Leading Organization Certificate for contributing to 
driving and supporting the achievement of carbon neutrality 
and net zero greenhouse gas emissions by 2050 or earlier 
จากเครือข่ายคาร์บอนนิวทรัลประเทศไทย โดยองค์การบริหารจัดการ
ก๊าซเรือนกระจก (องค์การมหาชน)

ได้รับการขึ้นทะเบียนและออกใบรบัรอง
คาร์บอนฟุตพริ้นท์องค์กร จากองค์การ
บริหารจัดการก๊าซเรอืนกระจก (องค์การ
มหาชน) 

2. การบริหารจัดการความเสีย่งด้านการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง 
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ค าถามที่ 3: การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชน
หรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน



ส่งเสริมการจัดหาที่
เป็นมิตรต่อ
ส่ิงแวดล้อม

ส่งเสริมสุขภาวะที่ดีให้คน
ในท้องถิ่น

สร้างผลกระทบเชิงบวก
ให้สังคมในวงกว้าง

ส่งเสริมสังคมคาร์บอน
ต ่าอย่างย่ังยืน

3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.1) กลยุทธ์การด าเนินงาน

Green 
Procurement

“ ร่วมพัฒนาสังคมให้อยู่ร่วมกันอย่างมีความสงบสุขและสร้างสมดุลประโยชน์ของธรุกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมอย่างย่ังยืน ”
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“บริษัทฯ มุ่งมัน่ในการ “สร้างสังคมที่มีคุณค่า” ใน
การด าเนินธุรกิจให้สอดคล้องตามกฎหมายและ
พันธะสัญญาด้านความยั่งยืน  โดยบูรณาการเข้า
เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการด าเนินธุรกิจในการ
ร่วมพัฒนาสงัคมให้อยู่ร่วมกันอย่างมีความสงบสุข
และสร้างสมดุลประโยชน์ของธุรกิจ สังคม และ
สิง่แวดล้อมอย่างยัง่ยืน”

ท่ีมา: รายงานความยัง่ยืนปี 2565

(1.2) เป้าหมาย

3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

46



สร้างงานที่มีคุณค่าให้

คนพ้ืนที่จังหวัด

สร้างคุณภาพชีวิตท่ีดีให้

คนพ้ืนท่ีจังหวัดปทุมธานี

สร้างสังคมคาร์บอน

ต ่าและยั่งยืน

สร้างสังคมที่มี

คุณค่า

สร้างองค์ความรู้

สู่สังคม

แนวทางการจัดการ

3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.3) แผนการด าเนินงานที่ผ่านมา
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2.904+
Client Total's

พัฒนาผลิตภัณฑ์และกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

รักษามูลค่าของผลิตภัณฑ์และสร้างมูลค่าให้ของเสีย

จัดการความรู้สู่การบริหารองค์การที่เป็นเลิศ

สร้างสรรค์นวัตกรรมตามมิติด้านคุณภาพ (Quality) ด้านการเพิ่มผลผลิต (Productivity) และด้าน
ความรับผิดชอบ (Responsibility) ต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม

พัฒนานวัตกรรมลดเวลาการรอคอยในการผลิต

ออกแบบและพัฒนาวัตถุดิบ กระบวนการ และผลิตภัณฑ์

ร่วมพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมกับผู้จัดหาและคู่ค้า

ส่งเสริมสังคมคาร์บอนต่ าและย่ังยืน

พัฒนาการน าวัสดุเหลือใช้และลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชน

ลูกค้า

พนักงาน

พันธมิตร
/ผู้ถือหุ้น

คู่ค้า/ ผู้รับเหมา
ช่วง/ 

ผู้จัดหา

ชุมชน/ 
สังคม

หน่วยงาน
ก ากับ

Collaboration

3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง
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3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง

เป้าหมาย ผลงานปี 2565

ผลการประเมินกลุ่มคู่ค้าทีม่ี

นัยส าคัญ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85

ผ่านเกณฑ์

ประเมินทุกกลุ่ม

มูลค่าการจัดซ้ือจัดจ้างทีเ่ป็นมิตร

ต่อส่ิงแวดล้อม

มากกว่า 200 ล้านบาท

254.09
ล้านบาท

มูลค่าจัดซ้ือจดัจา้งในท้องถิน่

มากกว่า 100 ล้านบาท
121.63
ล้านบาท

ลดค่าใช้จ่ายผ่านกระบวนการจดัซ้ือ

เฉลี่ยไม่น้อยกว่า 500,000 บาท

ต่อเดือน

907,649
บาทต่อเดือน

ระยะเวลาจ่ายเงินแก่คู่คา้ (Credit 

Term) เฉลี่ยไม่เกิน 90 วัน

66
วัน
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ส่งเสริมการจัดหาที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม



3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง

เป้าหมาย ผลงานปี 2565

ส่งเสริมการสร้างงานทีม่คีุณค่าใน

ชุมชน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 30 

ภายในปี 2566
28.40%

ส่งเสริมการสร้างคณุภาพชวิีตที่ดี

ของพนักงานในชมุชน ไม่น้อยกว่า 

14,551 บาท/เดือน 

19,731
บาทต่อเดือน

ไม่มีเร่ืองร้องเรียนด้าน

ความปลอดภัยและสภาพแวดลอ้ม

การท างาน (เร่ือง)
0

อัตราการบาดเจ็บถึงขั้นหยุดงาน 

(LTIFR) 0.31%
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3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง

ร่วมมือกับศูนย์เทคโนโลยีโลหะ
และวัสดุแห่งชาติ (MTEC)

ร่วมมือกับสถาบันรับรองมาตรฐานไอเอสโอ 
MASCI (สรอ.)

โครงการ Design 4 CE Challenge Season 2 ส าหรับการ
หาแนวทาง solution และ scope ของปัญหา Skip defect ใน
กระบวนการชุบ 

โครงการพัฒนาและยกระดับสถานประกอบการให้เป็นไปตาม
มาตรฐานสากลด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน ตามข้อก าหนดการ
ตรวจสอบย้อนกลับการรีไซเคิลพลาสติกและการประเมินความ
สอดคล้องและส่วนผสมรีไซเคิล (มตช.9-2565)

โครงการรับรองระบบการจัดการเศรษฐกิจหมุนเวียนองค์กร 
(มตช.2 เล่ม2-2564) เป็นการพัฒนาหลักการเศรษฐกิจ
หมุนเวียน ควบคู่ระบบมาตรฐานจัดการด้านสิ่งแวดล้อม ISO14001 
ซึ่งจะน าไปสู่การก าหนดแนวทางปฎิบัติด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน
ตลอดกระบวนการด าเนินธุรกิจขององค์กร 

สร้างสังคมคาร์บอนต่ าและยั่งยืน
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ร่วมลดการปล่อยก๊าซ

เรือนกระจก

(10 ครั้ง)

ร่วมขับเคล่ือนสิทธิ

มนุษยชน (1 ครั้ง)

ร่วมขับเคลื่อนระบบ

เศรษฐกิจหมุนเวียน

(4 คร้ัง)

ร่วมพัฒนาธุรกิจสู่ความ

ยั่งยืน

(7 ครั้ง)

สนับสนุนการพัฒนาท่ีย่ังยืนตลอดห่วงโซ่
คุณค่าการด าเนินุรกิจ (Value Chain)

สนับสนุนการด าเนินงานเศรษฐกิจ
หมุนเวียน (Circular Economy)

สนับสนุนการด าเนินงานการลดการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกของธุรกิจ

สนับสนุนธุรกิจเพ่ือสังคมในการ
เติบโตอย่างเข้มแข็งและยั่งยืน

3. การมีส่วนร่วมพัฒนาชุมชนหรือแก้ไขปัญหาสังคมอย่างยั่งยืน

(1.4) ผลลัพธ์เชิงคุณภาพและเชิงปริมาณที่เกิดขึ้นจริง
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สร้างผลกระทบเชิงบวกให้สังคมในวงกว้าง



sustainable_admin@sd.fpiautoparts.com 
ทีอ่ยู่อเีมล

https://sd.fpiautoparts.com/
Website

ติดต่อ FPIS

LINE ID

02 993 4970 - 77 ต่อ 230 หรือ ต่อ 190 

062 627 4915 

หมายเลขโทรศพัท ์

https://www.facebook.com/Fortunepartsindustry
Facebook
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