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บริษทั แม็คกรุป๊ จ ำกดั (มหำชน)

Highlights ตั้งเป้ำหมำยสู่กำรเป็นแบรนด์แฟชั่นอันดับ 1 ของไทยที่ให้ควำมส ำคัญด้ำนยั่งยืนและเข้ำถึงคนรุ่นใหม่ด้วยกลยุทธ์กำรตั้งรำคำที่เข้ำถึงก ำลังซื้อของผู้บริโภค ควบคู่กับกำรขยำยช่อ งทำงออนไลน์และ Live Commerce โดยใช้ Data Analytics
เพื่อเพิ่มประสิทธิภำพกำรจัดกำรสต็อกสินค้ำ และรักษำกำรเติบโตและก ำไรสุทธิ พร้อมเดินหน้ำเพิ่มสัดส่วนสินค้ำ ECO Product เช่น ซิปรีไซเคิล และ Mc Earth Friendly Collection รวมทั้งยกระดับประสบกำรณ์ลูกค้ำด้วย Smart Retail และ
กำรวิเครำะห์พฤติกรรมแบบเรียลไทม์ ตลอดจนปรับภำพลักษณ์แบรนด์ให้ตอบโจทย์ GenY และ GenZ

บูรณำกำรควำมรว่มมอืในหว่งโซอ่ปุทำนอยำ่งยัง่ยนื พัฒนำวัสดรุไีซเคลิและผลติภัณฑท์ีเ่ปน็มติรต่อสิง่แวดลอ้ม ต่อยอดสูร่ำ้นคำ้ปลกีอัจฉรยิะ (Smart Retail) 

Sustainability
Awards
กลุ่มบริกำร
หมวดพำณิชย์
SET : Market Cap. สูงกว่ำ 3,000 ล้ำนบำท

แต่ไม่เกิน 10,000 ล้ำนบำท

ขยำยชอ่งทำงกำรขำยออนไลนแ์ละครองต ำแหนง่แบรนดแ์ฟชัน่ไทยอนัดบั 1 บน TikTok

• ด ำเนินกลยุทธ์กำรตั้งรำคำที่สอดคล้องกับก ำลังซื้อของผู้บริโภค พร้อมเร่งขยำยช่องทำงกำรจ ำหน่ำย
ออนไลน์ และกำรขำยผ่ำนกำรถ่ำยทอดสด (Live Commerce) ผ่ำน TikTok และ mcshop.com
เพื่อสำมำรถเข้ำถึงผู้บริโภครุ่นใหม่ โดยในปี 2568 ยอดขำยออนไลน์คิดเป็น 17% ของยอดขำยทั้งหมด 
นอกจำกนี้ บริษัทยังสำมำรถครองต ำแหน่งแบรนด์แฟชั่นไทยอันดับหนึ่งบนแพลตฟอร์ม TikTok อีกด้วย 
บริษัทใช้ Data Analytics เพื่อวิเครำะห์และบริหำรกำรขำย ท ำให้สำมำรถลดสต็อกสินค้ำคงคลังต่อยอดขำย 
(Inventory Month Cover) จำก 11.9 เท่ำในปี 2566 ลดลงสู่ 9.5 เท่ำ ในปี 2568 ซึ่งช่วยให้บริษัทเติบโต
ได้อย่ำงต่อเนื่องที่ 2.5% และรักษำอัตรำก ำไรสุทธิ 18.1%

ยกระดบัประสบกำรณข์องผูบ้รโิภค ผ่ำนแนวคิดรำ้นคำ้ปลกีอจัฉรยิะ

• บริษัทได้น ำเทคโนโลยีและปัญญำประดิษฐ์ (AI) มำประยุกต์ใช้เพื่อยกระดับประสบกำรณ์ของผู้บริ โภค 
ภำยใต้แนวคิดร้ำนค้ำปลีกอัจฉริยะ (Smart Retail) โดยใช้ระบบวิเครำะห์ลูกค้ำภำยในร้ำน (In-Store Customer
Analysis) เพื่อติดตำมและวิเครำะห์พฤติกรรมลูกค้ำแบบเรียลไทม์ และน ำข้อมูลเพื่อใช้วำงแผนจ ำนวนพนักงำน 
รวมถึงกำรปรับแต่งร้ำนค้ำให้เหมำะกับพฤติกรรมผู้บริโภค ส่งผลให้มีลูกค้ำสนใจเลือกชมสินค้ำภำยในร้ำน
มำกข้ึน ยกระดับประสิทธิภำพของร้ำนค้ำและเพิ่มยอดขำยอย่ำงเป็นรูปธรรม

เพิ่มสดัสว่นผลติภณัฑท์ีใ่ชว้ัสดรุไีซเคิล พัฒนำผลติภณัฑท์ีเ่ปน็มติรตอ่สิง่แวดลอ้ม

• ตั้งเป้ำเพิ่มสัดส่วนสินค้ำที่เป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อมเป็น 10% ภำยในปี 2569 และ 30% ภำยในปี 2573
โดยร่วมมือกับคู่ค้ำในกำรพัฒนำวัสดุที่ลดผลกระทบต่อส่ิงแวดล้อม เช่น กำรร่วมมือกับผู้ผลิตซิปในกำร
พัฒนำนวัตกรรม AcroPlating ที่ช่วยลดกำรใช้สำรเคมีลง 59% ลดกำรใช้น้ ำลง 66% ลดกำรใช้ไฟฟ้ำ
พลังงำน 69% ลดกำรปล่อยสำรพิษได้กว่ำ 92% รวมถึงลดปรมิำณกำรปล่อยก๊ำซเรือนกระจกลงได้ถึง 96% 
เมื่อเทียบกับกระบวนกำรผลิตแบบเดิม นอกจำกนี้ยังมีกำรเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ซิปที่ ใช้เส้นใยที่มำจำก
ขวดพลำสติก PET หรือเศษโพลีเอสเตอร์ ที่ผ่ำนกระบวนกำรแปรรูปใหม่ แต่ยังมีควำมคงทนสูง พร้อมทั้ง
เปิดตัวคอลเลกชัน Mc EarthFriendly Collectionที่น ำเศษผำ้ยีนส์กลับมำรไีซเคิลและทอเปน็ผ้ำใหม่ ส่งผลให้
ในปี 2568 สัดส่วนสินค้ำ Eco-Product เพิ่มข้ึนเป็น 9.6% ของกำรผลิตรวมทั้งหมด

ปรับภำพลกัษณแ์บรนด ์รองรบักลุม่ลกูคำ้คนรุน่ใหม่

• จำกกำรเปลี่ยนแปลงโครงสร้ำงผู้บริโภค (Generation Shift) บริษัทจึงต้องปรับภำพลักษณ์ของแบรนด์
ให้สอดคล้องกับค่ำนิยมของคนรุ่นใหม่ที่ใส่ใจส่ิงแวดล้อมมำกข้ึน และขยำยประเภทสินค้ำให้สำมำรถโจทย์
ลูกค้ำในแต่ละช่วงวัยโดยเฉพำะกลุ่ม GenY และ GenZ บริษัทจึงเน้นกำรพัฒนำสินค้ำที่ใช้วัสดุรีไซเคิลและ
ยั่งยืนมำกข้ึน ทั้งนี้ ในปี 2568 สัดส่วนยอดขำยจำกลูกค้ำกลุ่ม GenZ คิดเป็น 21% ของยอดขำยทั้งหมด
และยังคงเติบโตอย่ำงต่อเนื่องทุกปี ซึ่งถือเป็นฐำนผู้บริโภคที่ส ำคัญของบริษัทในอนำคต
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